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Einleitung

Die Arbeit des Vereins StadtbezirksMarketing e.&t &uch in 2012 vom grofRen Engagement
der vielen Akteure in den Dortmunder Stadtbezirgelebt und profitiert. Seit der Griindung
des Vereins im Jahre 2003 hat sich die Stadt Dorthalas Ziel gesetzt, ihre Stadtbezirke
weiter aufzuwerten und ihre Attraktivitat fur dieBohnerinnen und Bewohner, Wirtschaft
und Besucherinnen sowie Besucher zu steigern.iEti@s 2012 wieder durch die zahlreichen
Projekte und Mal3nahmen gelungen. Die folgenderi®Segigen beispielhaft eine Auswahl
der Aktivitaten und der Arbeit des Vereins StaditbasMarketing e.V. im Jahr 2012. In der
Anlage finden Sie dazu eine Zusammenfassung devitsken in den Stadtbezirken.

Durchgeflihrte Projekte in den Stadtbezirken

Die Projekte und MalRnahmen in den Stadtbezirketemaiuch in 2012 wieder verschiedene
Schwerpunkte. Damit wurde auch der Unterschiedédider Bezirke Rechnung getragen.
Dabei konnten mehrere Teilaspekte der unterschileeti Handlungsfelder gleichzeitig be-
rahrt werden. Im Jahr 2012 lagen die Schwerpun&teStadtbezirksMarketings -wie in den
vergangenen Jahren- erneut in den Bereichen:

- Kunst und Kultur,
- Soziales,

- Jugend sowie

- Feste und Markte.

Naturlich fanden auch die Themen Integration uednDkratieverstandnis immer mehr Be-
ricksichtigung.

Im Jahr 2012 fUhrte der Verein StadtbezirksMarlgerV. insgesamt 217 Projekte durch.
Neben den eigenen finanziellen Mitteln des Verainsden auch fur 105 Projekte Drittmittel
eingeworben. Wieder war es nur durch den EinsaiewvBeteiligter in den Stadtbezirken
madglich, einen grol3en Beitrag zur Aufwertung untrativitatssteigerung der Bezirke fur
die Bewohnerinnen und Bewohner, die Wirtschaft Andwartige zu leisten. Im Stadtbe-
zirksMarketing sind viele Personen unterschiedlicA#ers aktiv. Dabei hat Jede/r die MOg-
lichkeit, sich nach ihren/seinen Interessen undkdaiingenten an der Planung und Durch-
fuhrung der Projekte zu beteiligen. Neben den Adgiin den Lenkungs- und Marketinggrup-
pen sind es insbesondere die vielen kreativen Hiatfen und Helfer in den einzelnen Ar-
beits- und Projektgruppen, die den Erfolg des $emitksMarketings ausmachen. Die ortli-
chen Medien, Zeitungen, Rundfunk und das Fernskabkan fur vielzahlige Aktionen und
Projekte in den Stadtbezirken geworben und daridechtet. Plakate und Sonderbeilagen
informierten die Burgerinnen und Birger weiterhbetidie zahlreichen Aktivitaten vor Ort.
Auf den folgenden Seiten sind einige dieser Akditeh dargestellt.
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Stadtbezirk Aplerbeck
FUr den Stadtbezirk Aplerbeck waren die nachfolgdgrgjestellten Projekte herausragend:

Tag des Friedens

Am 12. April 1945 hisste der VerwaltungsstellerdeiEriedrich Méllenhoff am Amtshaus
Aplerbeck weit sichtbar weil3e Flaggen als Zeiches riedenswillens und der Kapitulation,
da die amerikanische Armee bereits bis Dortmundk&Sdbrmarschiert war. So sollte eine
Zerstorung Aplerbecks verhindert werden. Auch arKilehe an der Martmannstrale
wurden weil3e Flaggen gehisst. Die Amerikanischempgen konnten daraufhin friedlich den
Krieg in Aplerbeck beenden. Im Jahr 2012 wurde enMibllenhoffstralRe ein Legenden-
schild angebracht und am 12. April 2012 erstmadéigTthg des Friedens in Aplerbeck mit ei-
nem Empfang mit klassischer Musik im Amtshaus bgganbei dem die Broschiire ,Stol-
persteine im Stadtbezirk Aplerbeck” vorgestellt dewrDer Tag des Friedens soll in Zukunft
immer am 12. April begangen werden.

Erganzung des Skulpturenparks um Haus Rodenberg

Seit mehreren Jahren wird angestrebt, im OrtskgierBeck die Marke ,Kunst® zu etablie-
ren. Ein Element daflr ist der Rodenbergpark, deaekhmend zum Skulpturenpark entwickelt
wird, um eine hohe Verweilqualitat zu bieten, die Besucherinnen und Besucher des Parks
dann zu Kundinnen und Kunden werden lasst. NehaingiioRen Holzskulpturen des Kiinst-
lers M6nnekes befindet sich im Park ein Kunstwesk Kinstlers Sablotny, das sich mit dem
Lauf des Lebens befasst. Die Deutsche GesellstilraBartenkunst und Landschaftskultur
e.V. hat fur ein Kunstwerk, das sich mit der Reriatung der Emscher auseinandersetzt, ei-
nen Standort gesucht und sich nach vielen GespnaahreOrt flr Aplerbeck entschieden.

Am 02.05.2012 wurde, begleitet von einem Festadd, Kunstwerk ,Emscherbefreiung” des
Kinstlers Odenwaeller enthillt.

Aus zusatzlichen Projektmitteln wurden im Stadtbefolgende Malinahmen unterstitzt:

Kindermusical 1Q200

Im Rahmen der Kinderkulturférderung wurde das Rtgj€indermusical 1Q200* geférdert,
das vom Verein Aplerbecker Kinder-Kultur e.V. insiEgt wurde. Das Hauptthema des Mu-
sicals war Toleranz zwischen den Generationen s@yeigevorstellungen und der Wandel
der Medienwelt, Fortschritt der Technik als groff&ce, aber auch als groRe Gefahr. Bei
dem Musical wurde bei der Vorbereitung und Inszemig Kindern erméglicht, sich durch

die Arbeit in verschiedenen Gruppen direkt mit thdmalten auseinanderzusetzen und sich
kreativ und kunstlerisch einzubringen. Das Musigatde mehrfach in der Jugendfreizeitstat-
te aufgefihrt.

Neu(geborenen)Burgerbegrifung — Projekt Familienkaten fir das Schwimmbad

Das Familienbtiro hat in der Zusammenarbeit mitStdgtwimmvereinigung Sid die Idee ge-
boren und umgesetzt, allen Familien mit einem Nbagenen im Stadtbezirk Aplerbeck eine
Familieneintrittskarte flr das Hallenbad Aplerbeckiibergeben.

Ziel war einerseits, Uber dieses Giveaway Kontakinpglichst vielen Familien mit Neuge-
borenen zu bekommen, aber auch, die Familien aBdasimmbad heranzufuhren. Es wur-
den insgesamt 400 Eintrittskarten Gibergeben.
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Tonstudioworkshops

Ein Schwerpunkt des Stadtbezirksmarketings in Ayaek ist die Forderung der Kinder- und
Jugendkultur in Zusammenarbeit mit der Jugendfitsizgte Schiren, die Uber ein professio-
nelles Studio und einen Auftrittsort verflgt. DikeEBente dieses Gesamtprojekts - zwei CD-
Produktionen mit Release-Konzerten und ein PA-Wuoks wurden bereits durchgefuhrt.
Jetzt wurde ein Aufnahme-Workshop durchgefiihrtdeen junge Musikerinnen und Musiker
die Grundelemente der Aufnahmetechnik lernen kanrtam Einen, um ihnen die Mdglich-
keiten der Aufnahmetechnik bei der Produktion itvieisik nahe zu bringen, zum Anderen,
um sie in die Lage zu versetzen, selbst mit Grunditeéssen der Ton- und Aufnahmetechnik
die Musik anderer Musikerinnen und Musiker aufzuneh. Ziel war es auch, Multiplikato-
rinnen und Multiplikatoren zu finden.

Stadtbezirk Brackel

Die Veranstaltungen des Stadtbezirksmarketingskatam Jahr 2012, die auch mit zusatzli-
chen Projektmitteln gefordert wurden, standen atier dem Schwerpunkt:

,Bunt statt braun*

.Bunt statt Braun“ ist ein Projekt gegen Rechts €iirdToleranz und Vielfalt im Stadtbezirk
Brackel mit dem Ziel der Starkung der demokratiscBérgergesellschaft, der Forderung ei-
ner kulturellen und geschichtlichen Identitat metd Stadtbezirk und der Bekampfung
rechtsextremistischer Bestrebung8nohwerpunkt-Zielgruppen des Projektes sind Jugendli-
che, junge Menschen und interessierte BurgerinndrBiirger. Durchgefuhrt wurde vom
31.08. - 15.09.12 eine zweiwdchige Veranstaltungsrenter der Schirmherrschaft von
Herrn Oberbirgermeister Ullrich Sierau mit versdeigen Aktionen, wie zum Beispiel:

- Okumenischer Gottesdienst in der St. Clemenshigirc

- Theater fur Kleinkinder im balou ,Das tapfere 8Selderlein®

- Stolpersteinverlegung am Brackeler Hellweg 146

- Lichterfest an der Ev. Kirche Brackel

- Sprayer-Wettbewerb an der Rennbahn Wambel ,Wadtame*

- Filmvorfuhrung ,Dortmund damals® im Franz-Stoclaits

- Radtour Stolpersteine und Gedenkstatten im Seadto

- Enthdllung eines Legendenschildes an der HeirGizarkus-Allee
- Open-Air-Konzert an der Jugendfreizeitstatte Behc

Stadtbezirk Eving

Die Themen Integration und Umwelt waren im StadiiieZving wichtige Betéatigungsfelder,
daher sind hier zwei Projekte hervorzuheben, doh @aws zusatzlichen Projektmitteln gefor-
dert wurden.
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Fotoausstellung ,Integration im Stadtbezirk Eving*

2009 grundete sich der deutsch-turkische Frauen@gsgkreis im Stadtbezirk Eving. Der
Teilnehmerinnenkreis setzt sich aus Frauen dem8aiMoschee, der evangelischen Se-
genskirchengemeinde und Frauen des Stadtbezirkstimag& zusammen. Innerhalb dieses
Kreises werden Themen des alltdglichen Lebens s@gdse und kulturelle Themen be-
handelt. Gemeinsam werden kulturelle Veranstaltnrgesucht und Lesungen organisiert.
Alle Treffen werden dokumentiert und fotografiselstgehalten. Aus dem vorhandenen Ma-
terial und den zahlreichen Erfahrungen, welchedeesem Gesprachskreis resultieren, wurde
eine Fotoausstellung zu dem Thema ,Integration iatt®ezirk Eving“ entwickelt. Uber die
Ausstellung ,Integration in Eving* méchten die iatbren zum Kennenlernen, Verstehen und
zur gegenseitigen Akzeptanz der unterschiedlichgtuken anregen. Sie ist ein weiteres Mit-
tel, die Integration der zugewanderten Menschearimadb des Stadtbezirks Eving weiter zu
entwickeln und diese Personengruppe im Stadtbezitkommen zu heil3en. Die Ausstellung
greift alltagliche Lebensbereiche auf, in deneh siie Betrachterinnen wiederfinden, um Ak-
zeptanz fur kulturell bedingt unterschiedliche Letentwirfe und daraus resultierendes un-
terschiedliches Handeln zu erwirken.

Erstellung eines neuen Faltblattes aus der Serie ,#fe im Stadtbezirk Eving“ unter

dem Titel ,Wasser und Gewasser im Stadtbezirk EvinY

Seit 2002 gibt das Stadtbezirksmarketing eine Skemenbezogener Faltblatter unter dem
Titel ,Wege im Stadtbezirk Eving“ heraus. Innerhdlbser Serie werden Facetten des Stadt-
bezirks, wie alte Dorfstrukturen, landschaftlichesBnderheiten, sichtbare Spuren des Berg-
baus aber auch gesellschaftspolitische Themenp@sikine innerhalb des Stadtbezirks) auf-
gegriffen und dokumentiert. Mittels einer Karte &adtbezirks kénnen interessierte Birge-
rinnen und Burger Stationen eines Rundwanderweageeguz verschiedenen Themen aufsu-
chen. Das neue Faltblatt greift das Thema Wasdem hamatisiert werden Quellen und
Bachlaufe. Ebenfalls wird die Marketinggruppe s Entwasserungsthemen und Pump-
werken, die infolge von Bodenabsenkungen, bedingtrdden Bergbau die Region vor Uber-
flutungen schiitzen, beschéaftigen. Mit dem Faltivalttdie Marketinggruppe alle interessier-
ten Bargerinnen und Burger erreichen. Ein besorsdéugenmerk soll jedoch auf junge
Menschen gerichtet werden. Sie sollen zu einemhadttgen Umgang mit Wasser sensibili-
siert werden. Da Flisse, Bache und Seen schon imimebesondere Attraktivitat auf Men-
schen ausubten, mdchte die Marketinggruppe natielich die FlieRgewasser und Teiche
des Stadtbezirks Eving vorstellen.

Stadtbezirk Horde

Herausragend in Horde war in 2012 zweifelsohneesdstsnalig so durchgefiihrte Fest ,Horde
International” am 23.06.2012, welches auch mit zlisfen Projektmitteln geférdert wurde.

Horde International

Uber zwanzig verschiedene Gruppierungen aus ebéslen Landern beteiligten sich bei
diesem Fest rund um den Platz an der SchlankenilatiAuf der Bihne wechselten sich
von 11.00 Uhr morgens bis ca. 21. 00 Uhr abendskvuganz- und Chordarbietungen aus
allen Kontinenten ab. Organisiert vom Integratieaiftragten der Bezirksvertretung Horde,
Herrn Djafar Salehinia, und unter anderem modevienteinem Mitglied des Integrationsbei-
rates der Stadt Dortmund, Herrn Giorgio Pardo tsatieses Fest ein Zeichen gegen Rechts

-4 -
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und zeigte eindrucksvoll auf, wie bunt, tolerantl wrelfaltig das Leben im Stadtbezirk Horde
ist und wie hoch die Qualitat des Zusammenlebeinsksen, wenn viele und unterschiedli-
che Gruppen das gesellschaftliche Leben pragemseépend Getranke aus aller Herren Lan-
der verwohnten die Gaumen auf diesem friedlichest. Fénanziell méglich war ,,Horde In-
ternational” nur durch die bewilligten Projektmittkes Vereins ,StadtbezirksMarketing
Dortmund e.V.*

Alle Beteiligten und viele Besucherinnen und BesucHie in Stromen den Weg ins Horder
Zentrum fanden, sprachen sich direkt nach End&/deanstaltung fir eine Wiederholung
aus.

Stadtbezirk Hombruch

Im Jahre 2012 fuhrte das Stadtbezirksmarketing @btuch schwerpunktméafig Aktionen

zur Steigerung der Attraktivitat in der Hombruclkuty durch, fur die neben der finanziellen

Grundausstattung zusatzliche Projektmittel eingésairden (MaRnahmen siehe dort). Tra-
ditionell wurden auch Dorfvereine, Interessengeswhaften und andere aktive Gruppen bei
ihren Projekten unterstitzt.

Besonders erwadhnenswert sind folgende Aktionenraafteder Hombrucher City:

10 Jahre ,Sauber macht lustig!” im Stadtbezirk DO-Hombruch

Auch im Jubilaumsjahr stand seit dem Start der Howctiier Sauberkeitswoche im Jahr 2003
die Sensibilisierung der Hombrucher Birgerinnen Biichern fir ihren sauberen Stadtbezirk
im Mittelpunkt. Zum zehnten Mal in Folge engagiartech viele Institutionen, Gruppen und
Vereine aus Hombruch mit rund 300 Helferinnen urdfétn vom 12. — 20. Méarz 2012 bei
einer Millsammelaktion. Unterstiitzt und ausgeristetien sie von der EDG, der Verbrau-
cherzentrale NRW und dem Umweltamt, um fur ein saedUmfeld und eine somit attrakti-
ve Umgebung in ihrem Stadtbezirk zu sorgen. UbsrJaddr verteilt gab es viele zusétzliche
Aktionen rund um das Thema Sauberkeit in den Sahudlggendfreizeitstatten und der Be-
zirksverwaltungsstelle. Auf der Abschlussveranstaitim Dezember des Jahres wurden die
Teilnehmerinnen und Teilnehmer in einem festlicRammen fur ihr Engagement geehrt.
Vortrage und Workshops wurden integriert. Auf deviegkt der Moglichkeiten* konnten
neue Ideen entwickelt werden. Der Termin fur dds 2813 steht schon fest.

Aufstrebende Einkaufsmeile in DO-Kirchhorde

In DO-Kirchhorde engagiert sich zur SteigerungAleraktivitat der Einkaufsbereiche ent-
lang der Hagener Stral3e mit seinen Nebenstral3edeauri<irchhdrder Schleife eine aufstre-
bende Interessengemeinschatft, die IG KirchhordesbAktivitaten hat das Stadtbezirks-
marketing DO-Hombruch ebenfalls unterstitzt. AlssBel seien die Veranstaltungen ,Frih-
lingserwachen!* am 17. Marz 2012 und das Adventsgimy am 26. November 2012 ge-
nannt. Die IG wurde als neues Mitglied in der Lemsgruppe begrifit.
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Aus zusatzlichen Projektmitteln wurden im Stadtbekiombruch folgende MalRnahmen un-
terstutzt:

Projekt: ,Starkung der Hombrucher City als Ort der Begegnung*

Ziel des Stadtbezirksmarketings DO-Hombruch istles, Markt und die Ful3gangerzone
HarkortstralRe durch zahlreiche Aktionen aufzuweueth als Zentrum der Begegnung fir die
Einwohnerinnen und Einwohner des Stadtbezirkes @@wtuch zu starken.

Unter dem Motto: ,Gemeinsam sind wir stark!* machie den vergangenen Jahren neben
dem Stadtbezirksmarketing DO-Hombruch viele Koofi@napartnerinnen und Partner aus
Politik, Einzelhandel, Vereinen, Kirchen, Institwien und Organisationen mit. In diesem
Jahr konnte aufgrund der zusétzlichen Projektmilsl umfangreiche Programm in der
Hombrucher City fortgesetzt und ausgebaut werden:

- Kranzniederlegung am 27.01.2012 an der GedenlaafeMarktplatz zur Erinnerung an
die Verfolgten des Naziregimes

- Hombruch begrif3t den Fruhling mit Frahlingskrarizeehen am Wappenschmuck-
baum in der Hombrucher City und buntem Programm

- Ausstellung der Sammlung Manfred Wolnin im Stdwesrum der ev. Kirche am
Markt.

Marktplatzfest vom 17. — 20. Mai 2012

Vier Tage lang feierten die Hombrucherinnen und Haroher unter dem Sonnensegel am
Marktplatz und in der Ful3gangerzone mit Kirmesgbhmusik, Modenschau und Leckereien
ihr Familien-Marktplatzfest. Einhellige Meinung deéste: Hombrucher Feste ziehen ma-
gisch an. Sie haben ein besonderes Flair. Die floadveranstaltung wird fortgesetzt.

Hombruch karibisch vom 19. — 22. Juli 2012

Viel Zuspruch fand die neue Veranstaltung ,Hombrkatibisch®, die Siidseeatmosphare in
die Hombrucher City brachte. Ein Sudseestrand megéstihlen, Palmen, Reggaemusik und
exotischen Cocktails lud zum Verweilen ein. Spohtlaktiv werden konnten die Gaste auf
dem Beachvolleyballfeld. Es war ein gelungenes feestung und Alt. Alle freuen sich auf
eine Wiederholung im Jahre 2013.

33. Hombrucher Stral3enfest vom 30. August bis 2. Sember 2012

Die beliebte Traditionsveranstaltung in der HombercCity lockte wieder Gaste aus nah und
fern an. Ein Fest, auf dem sich Menschen zum KIpkersikhoren, Einkaufen, Spielen und
zum Geniel3en der Gaumenfreuden treffen. Das atteaKulturprogramm auf zwei Bihnen
erfreute Jung und Alt.

Martini- und Bauernmarkt am 11. November 2012

Der Martinimarkt fand als grof3er Martini- und Baugiarkt am 11. November 2012 statt.
Erstmalig wurde ein Bauernmarkt integriert, in daltes Handwerk und traditionelle Vieh-
zucht gezeigt wurden. Die zahlreichen Gaste waegeistert und voll des Lobes. Der traditi-
onell durchgefuhrte Martinszug hatte Gber 1.0@3grund kleine Gaste, die anschlieRend
aufmerksam die Martinslegende verfolgten. Danactdem Brezeln verteilt.
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Adventsaktionen 2012

In Kooperation mit zahlreichen Partnerinnen undrigan hatte das Stadtbezirksmarketing
wieder ein attraktives Programm fir die Vorweihrtazhit in der Hombrucher City aufge-
stellt. Aufgrund der zusatzlichen Projektmittel ktewieder ein umfangreiches Programm
wahrend der Adventszeit auf die Beine gestellt werdeispielhaft erwéhnt seien:

- das Aufziehen des Weihnachtskranzes am Wappenséfiaum am Marktplatz,

- Schulklassen schmickten Weihnachtsbaume am Matktp

- Hombrucher Nikolausmarkt vom 6. -9. Dezember 2012

- bei ,Hombruch trifft sich“ hatte die Lenkungsgpgam 6. Dezember 2012 Gaste aus
Wirtschaft, Kultur, Vereinen, Institutionen und @rgsationen rund um den Weih-
nachtskranz eingeladen. Das Treffen wurde als kidemiede fur Projekte genutzt und
forderte die Vernetzung der Akteurinnen und Aktedre Stadtbezirkes.

Stadtbezirk Huckarde

In Huckarde stand in 2012 ein grof3es Projekt imdéogrund:

Hansa Revier Huckarde

Nach Grindung einer Projektgruppe wurde im Frihfdlir2 die Dachmarke ,Hansa Revier
Huckarde (HRH)" entwickelt. Das HRH-Projekt betriffen 6stlichen Bereich des Stadtbe-
zirks, in dem Huckarde Uber ein einzigartiges Erderan Orten industrieller bzw. vormals
montanindustrieller Pragung, wie Kokerei und Zekla@sa, verfigt. Weitere Areale mit ho-
hem Freizeitwert rund um den Deusenberg bilderdiegen Industriedenkmalen einen
Standort, der mit seiner aul3erordentlichen Attxatiéti jahrlich weit tber 100.000 Besuche-
rinnen und Besucher anlockt. Das HRH-Projekt wumd&®ahmen einer grof3en Auftaktver-
anstaltung auf dem Huckarder Marktplatz am 25.0BR2furch Bezirksburgermeister Harald
Hudy im Beisein von NRW-Minister Michael Groschéekizell eréffnet. 5.000 — 6.000 Men-
schen besuchten das Ereignis tUber den Tag. Zutter @haerbirgermeister Ullrich Sierau die
herausragende Bedeutung des Projektes im RahmemReessekonferenz gewdrdigt und sei-
ne volle Unterstiitzung zugesagt. Die Auftaktveraltsnhg, die damit verbundene Kommuni-
kation und die hervorragende Resonanz im Lokalradabder lokalen Presse hatten zur Fol-
ge, dass sich das Projekt ,Hansa Revier Huckard&rseiner Bezeichnung fest in der Be-
volkerung des Stadtbezirks etablieren konnte.

Daneben wurden die bewéhrten Events, wie Huckadtdenilientag, Huckarder Musikfrih-
schoppen, Huckarder Oldtimertreff und Huckardern®termarkt durchgefihrt. Mit der
Unterstitzung von Aktionen (Kirchlinder Woche, Feadirechen, generationentbergreifende
Lese- und Erzéhlcafes) hat sich im Stadtbezirk lduabdk ein festes Programm etabliert, das
von der Bevélkerung immer wieder gut angenommend.wir
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Stadtbezirk Innenstadt-Nord

Insgesamt wurden in 2012 neun Projekte vom Stanldsezarketing finanziell unterstitzt.
Jedes einzelne der im Stadtbezirk Innenstadt-Nordhdjeflihrten Projekte trug dazu bei, die
vielfaltigen Seiten des Stadtbezirks positiv nagRem zu tragen. Alle Projekte haben einen
gleichen Stellenwert.

Beispiele dieser Arbeit sind:

Fotoprojekt "Lebendiger Stadtteil"

Das Projekt wurde von Studentinnen der FH Dortmaungldem Fachbereich Design konzi-
piert. Im Rahmen einer Fotoausstellung in der Nadigalerie, Bornstral3e, wurden dem
Publikum die positiven Seiten des Stadtbezirks ngabracht.

"Nordmund"

Seit vielen Jahren ist die "Nordmund" als Zeituagdie Nordstadt ein fester Bestandteil hin-
sichtlich der Kommunikation und Information der Mehen im Stadtbezirk. Die Zeitung
wird vom Quartiersmanagement Nordstadt herausgegate erreicht eine Auflage von rd.
6.000 Exemplaren.

Offentlichkeitsarbeit Hoeschpark

Als gemeinnutziger, ehrenamtlich arbeitender Vekéimmert sich der Freundeskreis
Hoeschpark e.V. seit vielen Jahren u.a. darumhdeiree entsprechende Offentlichkeitsarbeit
den Hoeschpark als attraktive Parkanlage und ,gtiimge im Borsigplatzviertel* sowie die
vielfaltigen Aktivitaten im Park bekannter zu machBieses Ziel hat das Stadtbezirksmarke-
ting finanziell unterstitzt.

Aus zusatzlichen Projektmitteln wurden im Stadtbefolgende Malinahmen unterstitzt:

Corporate Design

In der Nordstadt besteht ein vielféaltiges Geflemid unterschiedlichen Akteuren, Program-
men und Angeboten. Das Stadtbezirksmarketingmskleinerer Akteur daraus. Sinnvoller
als die Durchfiihrung eines weiteren eigenen Pregeist aus Sicht der Lenkungsgruppe da-
her, eine Klammer um alles, was die Nordstadt askimand bereit halt, zu setzen. Die Len-
kungsrunde des Stadtbezirksmarketings Innenstadi-hett sich daher entschieden, im Jahr
2012 als ubergreifendes Thema ein Corporate Dégigiie Nordstadt zu etablieren. Dazu
gehoren ein Slogan und auch ein Logo.

Unter diesem Dach wurden alle Angebote, ProgrammdeRdrderbausteine fir die Nordstadt
zusammengefasst. Das Corporate Design ist fur dedeétérkennungswert und fir die lIden-
tifikation der Burgerinnen und Burger mit ihrem &taezirk ein wichtiger Faktor.
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Stadtbezirk Innenstadt-Ost

FUr den Stadtbezirk Innenstadt-Ost waren folgendgkte von herausragender Bedeutung:

5. Auflage der ,Geschichten aus dem Stadtbezirk"

Anfang 2012 erschien das 5. Heft aus der Reihegl@elsten aus dem Stadtbezirk;
Rundgang durch Kérne“. In diesem Heft werden FragerKoérner Geschichte vom Heimat-
forscher Dr. Fricke sowie von Frank Groning beamteto Ziel dieser Heftreihe ist es, den
Einwohnerinnen und Einwohnern einen neuen bzw.randginblick in ihr Lebensumfeld zu
geben.

Kalender Uber den Stadtbezirk

Das Stadtbezirksmarketing Innenstadt-Ost hat déendar 2013 fir interessierte Dortmun-
derinnen und Dortmunder rausgegeben. Der Kalerullelitis die Bewohnerinnen und Be-
wohner im Stadtbezirk ein Begleiter durch das 3ahr, diesmal mit Fotos und Texten des
Jugendtreffs ,Winkelriedweg".

Davidismarkt

Das Stadtbezirksmarketing hat auch im Jahr 201 Pidiedler des Marktes bei zahlreichen
Aktionen unterstitzt und somit die Funktion des Ries als attraktiven Treffpunkt fir Men-
schen aus dem Viertel weiter gefordert.

Weitere Infos untewww.davidis-markt.de

Aus zusatzlichen Projektmitteln konnten hier folgeMal3nahmen unterstiitzt werden:

,Die Koérneschaft“ das 1. Gewerbeforum

Am 14.03.2012 hat die Projektgruppe des Stadtbemdkketings Innenstadt-Ost das 1. Kor-
ner Gewerbeforum gestartet. Hierbei konnten die &betreibenden aus Korne ihre Anre-
gungen einem breiten Publikum vorstellen. Ziel éidgeranstaltung war es, eine bessere
Kommunikation zwischen Dienstleistern, Freiberuflddiandwerken und Handeltreibenden
zu schaffen und den Gewerbestandort fit fur dieufifikzu machen.

Geschichten aus dem Stadtbezirk
Das 6. Heft wird sich mit dem Thema ,LieblingspEtXleingartenvereine im Stadtbezirk"
beschaftigen. Erscheinen wird das Heft im erstelbjalar 2013.

Offentlichkeitsarbeit fiir die Jugendeinrichtungen im Stadtbezirk

Das Projekt ,micromops” wurde umfangreich untetita. durch eine eigene Homepage
( www.micromops.deund ansprechende Werbematerialien, um die Artgedey im Stadt-
bezirk gelegenen Jugendeinrichtungen bekannteraninem.
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Stadtbezirk Innenstadt-West

Im Mittelpunkt der Aktivitaten des Stadtbezirksmetikg Innenstadt-West standen 6ffentli-
che Veranstaltungen unter Einbindung von lokalemp@en bzw. Interessengemeinschaften
sowie die Arbeit fir mehr Toleranz und Demokraks.ist gelungen, vorhandene Strukturen
in der Burgerschaft zu starken sowie neues Engagesézubauen. Das Stadtbezirksmarke-
ting Innenstadt-West hat den ,Heinrich Schmitz $rezinen Ehrenpreis flir ehrenamtliches
Engagement von Jugendlichen, ins Leben gerufen.

Heinrich Schmitz Preis 2012

Erstmalig wurde im Jahr 2012 der ,Heinrich Schriteis* verliehen; ein Preis fur ehrenamt-
liches Engagement von Jugendlichen in der Innetq$tadt. Die Preistrager waren die AG
COURAGE des Reinoldus- und Schiller Gymnasium, Mitter des tamilischen Kulturver-
eins und zwei Schiler der Tremonia Schule. DersRved nun kontinuierlich einmal pro

Jahr verliehen. Das Stadtbezirksmarketing Innenstsebt wird bei der Auswahl der Preis-
tragerinnen und Preistrager durch eine Jury ber&teben den Mitgliedern des Vereins
StadtbezirksMarketing e.V. Herrn Bezirksburgernei&uld und dem Geschaftsfihrer Herrn
Rohde gehdren auch Frau Stadtratin Bonekamp,F@fu Dr. Flosser (TU Dortmund), Herr
Samulewicz (Sparkasse Dortmund) sowie Herr Eul {fponder Volksbank) dazu.

Westparkfest 2012 & 6. Quartiersfest Rheinische Saf3e

Das im Jahr 2011 erstmalig durchgefiihrte Westparkfehorte auch im Jahr 2012 zu einem
der Hohepunkte im Stadtbezirk. An vier Tagen wiethebuntes und sehr vielfaltiges Bih-
nenprogramm geboten. Musikstile von Ska tGber Ragkiits zu Chormusik, ein buntes Pub-
likum sowie unterschiedliche Angebote im gesamtark Rermischten sich zu einem einma-
ligen Erlebnis. Rund 3.000 Besucherinnen und Bemugio Tag lielien den Westpark in ei-
nem neuen Licht erstrahlen und revidierten viete ¥brurteile gegen den Park. Im Rahmen
des Westparkfestes wurde das 6. Quartiersfest RhkanStralRe durchgefiihrt, welches, ge-
messen am Besucherinnen- und BesucheraufkommeRfégreichste der nunmehr sechs
veranstalteten Feste war.

Wir sind Dorstfeld — demokratisch und tolerant!

Unter dem Motto ,Wir sind Dorstfeld — demokratisahd tolerant!* fand erstmalig im Juni
2012 die Dorstfelder Festwoche statt. Ein Prograaaminsgesamt 18 Veranstaltungen, un-
terstutzt von 24 Kooperationspartnerinnen und Rantrbot eine abwechslungsreiche und
bunte Festwoche.

Die Idee zur Dorstfelder Festwoche entstand am giearTisch fur Toleranz und Verstandi-
gung in Dorstfeld“ und wurde unter Einbeziehung 8tsdtbezirksmarketing Innenstadt-West
weiter verfolgt. Nach dem grof3en Erfolg und dentp@n Reaktionen aus der Dorstfelder
Bevolkerung wird die Dorstfelder Festwoche alleradsssicht nach auch in 2013 durchge-
fuhrt.

Im Stadtbezirk Innenstadt-West wurde das Prdjakard — Gemeinsam und aktiv fir Re-
spekt und Demokratiemit zusatzlichen Projektmitteln gefordert.

-10 -
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Stadtbezirk Lutgendortmund

In der Form einer Ideenbdérse mit ca. 50 engagidregimehmerinnen und Teilnehmern wur-
den die Veranstaltungen des Jahres 2012 wieddiremér Basis entwickelt. Folgende Pro-
jekte ragten hier besonders heraus:

Public-Viewing zur FuRballeuropameisterschaft

Das durchgefiihrte Public Viewing der FulRballeuropiaterschaft in den Ortsteilzentren
Lutgendortmund und Marten zahlte zu den Highliglgs Veranstaltungen. Hier gelang es in
aul3erordentlicher Weise die einzelnen ZielgruppenStadtbezirksmarketings zu vereinen.
Das gemeinsame ,Mitfiebern“ mit der deutschen FiRagonalmannschatft fihrte ganze
Familien - vom Kleinkind bis zu den Grol3eltern aggnsam vor die Leinwand u. a. vor dem
Kulturhaus in Lutgendortmund.

Hilfe beim Helfen

Die Veranstaltung ,Hilfe beim Helfen® - Tag der @flenden Angehorigen - war eine beson-
dere Veranstaltung im Rahmen des StadtbezirksmiagsetHier wurde bewusst der Fokus
auf eine Zielgruppe gelegt, die durch stetiges Gageent viel Gutes leistet und eigene An-
spruche dadurch haufig vernachlassigt.

Auch im Stadtbezirk Lutgendortmund wurden Aktive@tmit zusatzlichen Projektmitteln ge-
fordert:

Historischer Rundweg

Das Projekt ,Historischer Rundweg"“ beinhaltet desBhilderung der denkmalgeschiitzten
H&auser im Ortskern Lutgendortmund. Die Beschildgriemkt die Aufmerksamkeit auf die
Kulturdenkmaler im eigenen Stadtgebiet. Durch digchlie3ende Verbindung der Hauser zu
einem Rundweg und Darstellung in einem Flyer, wielMdglichkeit gegeben, die Zeugnis-
se unserer lebendigen Vergangenheit im Zusammenhamgem gewachsenen Ortskern dar-
zustellen und damit ein Stiick “Heimat" weiterzugebe

Den Stadtbezirk bunt und tolerant gestalten

Im Rahmen des 2. Projektes ,Den Stadtbezirk bodttalerant gestalten” werden die ver-
schiedensten Veranstaltungen mit dem Ziel durchigefdemokratische Denk- und Hand-
lungsanséatze von Kindern und Jugendlichen zu siaikas Projekt hat mit der Gestaltung
der Jugendbude begonnen und wird 2013 mit der g&atiang ,,Rechts lauft nix“ fortge-
fuhrt.

Stadtbezirk Mengede

Das Jahr 2012 war gepragt vom 100-jahrigen JubildesiMengeder Volksgartens. Bereits
seit Mitte 2011 hatte sich eine Arbeitsgruppe G&dargemacht, Aktionen und Events zu
entwickeln, um im Jubildaumsjahr die griine Lunge Stexltbezirks starker in den Fokus der
Offentlichkeit zu bringen.

-11 -
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Pinktlich zurAuftaktveranstaltung am 29.04.2012bei der der ortsansassige Tennis-Club
fur Jung und Alt ein entsprechendes Turnier abwiek&onnten die verantwortlichen Prota-
gonisten einé&estschrift tber die 100-jahrige wechselhafte Geschichte daksgartens he-
rausgeben. Diese konnte Dank grof3zugiger Sponéirele interessierte Burgerschaft kos-
tenfrei abgegeben werden.

Die drei folgenden Traditionsveranstaltungbtengede mittelalterlich Gaudium®, das
»1BV-Fest* sowie der,Mengeder FerienspalR“machten sich ebenfalls das Jubilaumsmotto
zueigen, so dass bei der jeweiligen Programmgestatiie Geschichte des Volksgartens
nicht zu kurz kam.

Eines der Hohepunkte des Jubilaumsjahres war zaeifiee diedreitdgige Nostalgiekir-
mes.Angelehnt ardie ,Polizei-Verordnung betreffend den VolksgarMangede” vom

22.Juli 1912, mit der die ordnungsgemalie NutzumdPdekanlage geregelt wurde, nahm der
Veranstalter gemeinsam mit der SchaustellerfarAilens das historische Datum zum Anlass,
den Besucherinnen und Besuchern vom 20. bis zu@Y 22012 einen nostalgischen Rummel
zu préasentieren. Historische Fahrgeschafte, dareme Marchenschaukel von 1889, lie3en
die Herzen der zahlreichen Besucherinnen und Besundther schlagen. Die Artistenfamilie
Traber lieferte an allen drei Veranstaltungstagea atemberaubende Show und sorgte — ob
nun auf dem Motorrad oder am Mast in Schwindelganeler Hohe — fir Nervenkitzel pur.

Beim,Tag der Vereine" am 16.09.2012 wurde allen im Stadtbezirk Mengeddéssigen
Vereinen, Verbanden usw. Gelegenheit gegeben\iareinsarbeit zu prasentieren und
.Werbung in eigener Sache" zu machen.

Den Abschluss der Veranstaltungsreihe bildetenMengeder Glanzlichter*. In Koopera-
tion mit der Event-Agentur Plettner erstrahlte Barkanlage mit ihrem alten Baumbestand in
neuem Glanz. Imposante Installationen rtickten daliksgarten ins rechte Licht. Eine ganze
Pferdeherde — allesamt holzerne Silhouetten -adnéérals Kulisse fir die Abschlussveran-
staltung und begeisterte die Besucherinnen undddesunit wechselndem Farbenspiel,
ebenso wie das abendliche Feuerwerk.

Im Stadtbezirk Mengede wurden die zusatzlicheneRtojittel zur Mitfinanzierung des ,Ta-
ges der Vereine* benotigt.

Hintergrund fur die Durchfihrung des Projektes e&rdie Interessen der einzelnen Vereine,
welche allesamt nicht in einer Interessen- odereAsgemeinschaft organisiert sind, zu kana-
lisieren. Das gemeinsame Auftreten sowie die damhergehende Dialogkultur haben das
WIR-Gefuhl fur den Stadtbezirk gestarkt. Die Tellmeerzahl von 35 Vereinen (50 % der Ge-
samtzahl der Vereine des Stadtbezirks) machteideutlass der Bedarf flr eine derartige
gemeinsame Veranstaltung gegeben ist. Unabh&ngigdenw ausgelobten Geldpreisen fir die
kreativsten Auftritte bzw. Darstellungen machtea \dereine selbst durch Bereitstellung von
Gutscheinen (z. B. ein Gratis-Jahr im Wunschvendigybung in eigener Sache. Die Finan-
zierung des Projektes konnte durch Bereitstellurggitzlicher Sach- und Geldmittel seitens
der ortlichen Bankenlandschaft sichergestellt werde

Die Nachhaltigkeit des Projektes soll im RahmemreReflexionsveranstaltung im Fruhjahr
2013 zusammen mit den teilnehmenden Vereinen eraluerden.

-12 -
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Stadtbezirk Scharnhorst

Fur den Stadtbezirk Scharnhorst waren folgendevidéiten von besonderer Bedeutung:

Historisches Spiel ,Divus Augustus” auf dem Abenteerspielplatz

Hoher Besuch aus Rom in der Provinz - Kaiser Auggzisbesuchte samt Gefolge das rémi-
sche Legionarslager auf dem AbenteuerspielplaBcharnhorst. Im Rahmen des historischen
Spiels wurden ca. 150 Kinder taglich im Alter vor @4 Jahren in die ROmerzeit zurtickver-
setzt. Das bunte Treiben hatte, neben Spald undefie@ib, den Anspruch, ein erlebnispéada-
gogisches Projekt zu sein. Die Kinder tauchten @oehe lang in eine Zeit, in der es anderes
historisches und naturwissenschatftliches Wisserugdldernten neben handwerklichen
Kenntnissen und Féahigkeiten auch solidarisches &lariégennen. Mit Unterstiitzung des
Stadtmuseums Bergkamen und der Rémerfreunde Bersgkhaben unterschiedliche Akteure
aus dem Stadtbezirk in einem intensiven Miteinazden Gelingen beigetragen.

10 Jahre Lese-Lausch-Lernreise

Vor 10 Jahren entstand die Idee zu dieser aul3etgeieiien ,Stadtrundfahrt* mit Kunst,
Literatur und Musik im Stadtbezirk Scharnhorst.rléh werden an einem Tag vier aul3erge-
wohnliche Stationen im Stadtbezirk angefahrenzdia Teil sonst nicht fiir die Offentlich-
keit zugénglich sind und so erhalten die Teilnehte@reinen etwas anderen Blick auf den
Stadtbezirk Scharnhorst. In den letzten 10 Jahfelgeen Prasentationen an 32 verschiede-
nen Orten. 19 unterschiedliche Autoren lasen aesikelbstgeschriebenen Werken und bei
jeder Tour gab es ein Kirchenkonzert. Der bislgmektakularste Ort wurde in diesem Jahr
angefahren, das Silo des Cemex-Zementwerkes, woedigng in 60 Meter Hohe stattfand.
Diese Tour machte nachdenklich, brachte zum Lachenwvar sehr informativ. Die Resonanz
ist auch Uber die Grenzen Scharnhorsts so groB dia$ahrkarten verlost werden mussen,
weil die Kapazitaten nicht ausreichen.

Verleihung der Scharnhorst Medaille an die ,Heldendas Scharnhorster Alltags*

Seit 8 Jahren zeichnet die Lenkungsgruppe jahkliehschen mit der Scharnhorst Medaille
aus, die sich in besonderer Weise in oder um daditi8tzirk Scharnhorst verdient gemacht
haben. Diese Menschen haben durch ihr Wirken dase@®&vohl bereichert und damit Wich-
tiges fur den Stadtbezirk getan. Sie handeln adiuéféillig im Hintergrund und doch wirde
ohne sie vieles bei Vereinen und Veranstaltungehtriiunktionieren. Dies verdient nach
Auffassung der Scharnhorster Lenkungsgruppe oiteetlAnerkennung. Bislang wurden 55
Medaillen vergeben, Vorschlage kommen aus der Bevihg.

Im Stadtbezirk Scharnhorst wurden das Historisghiel &ind der Karnevalsumzug mit zu-
satzlichen Projektmitteln gefordert.

-13 -
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Auswertung der Aktivitaten in den Stadtbezirken (Anlage)

Bericht 2012

Hier sehen Sie die tabellarische Auswertung deivititen des Vereins StadtbezirksMarke-
ting e.V. in den einzelnen Stadtbezirken. Die Azt einzelnen Projekte in den Bezirken
kénnen zueinander in kein quantitatives Verhéalyaisetzt werden. Die Projekte unterschei-
den sich inhaltlich und vom zeitlichen Umfang.

Anzahl der |Davon mit

Projekte Drittmitteln

in 2012 finanziert
Aplerbeck 34 10
Brackel 2 1
Eving 14 0
Horde 22 18
Hombruch 19 17
Huckarde 13 8
Innenstadt-Nord 9 9
Innenstadt-Ost 10 3
Innenstadt-West 15 11
Latgendortmund 32 5
Mengede 26 22
Scharnhorst 21 1
Gesamt 217 105

Anzahl der Projekte und Maflinahmen von 2002 bis 2012

2002 |2003/2004| 2005|2006/ 2007|2008 2009/ 2010{ 2011 2012
Ge-
samt- 89 |121|163|186|185|181|179| 170|210 219 | 217
zahl
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