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1. Einleitung

Die Arbeit des Vereins StadtbezirksMarketing eahtldurch das Engagement der vielen
Akteure in den Dortmunder Bezirken und Vorortent ter Griindung des Vereins im Jahre
2003 hat sich die Stadt Dortmund das Ziel ges#t, Stadtbezirke weiter aufzuwerten und
ihre Attraktivitat fur die Bewohner/innen, Wirtsdhand Besucher/innen zu steigern. Mit
dem flachendeckenden Ansatz des Stadtmarketirgeim Stadtbezirken fihrt die Stadt
Dortmund ein Projekt durch, das von vielen Seitendesweit Anerkennung findet.

Die folgenden Seiten zeigen einen Ausschnitt dern#lten und der Arbeit des Vereins
StadtbezirksMarketing e.V. im Jahr 2011.

2. Durchgefiihrte Projekte in den Stadtbezirken

Der Leitgedanke des StadtbezirksMarketing e.V.t&jlabhangig von Struktur und inhaltli-
cher Ausrichtung in den einzelnen Stadtbezirkeryrzerschiedlichen Projekten und Aktio-
nen, die mit Unterstitzung vieler lokaler Akteurtolgreich durchgefthrt wurden.

Die Projekte und MaRRnahmen in den Stadtbezirkeemakeiterhin den Focus auf verschie-
dene Handlungsfelder. Einzelne Projekte konnenideaiérlich mehrere Teilaspekte der
Handlungsfelder beinhalten.

Im Jahr 2011 lagen die Schwerpunkte des Stadtlsakketings -wie im vergangenen Jahr-
erneut in den Bereichen:

- Kunst und Kultur,
- Soziales,

- Jugend sowie

- Feste und Markte.

Im Jahr 2011 hat der Verein StadtbezirksMarketiv durch die Akteure in den Lenkungs-
runden der Stadtbezirke insgesamt 219 Projektendefihrt. Neben den eigenen finanziellen
Mitteln des Vereins wurden auch fur 84 Projektetbrittel eingeworben (siehe auch Anlage
auf Seite ZAHL). Nur durch den Einsatz vieler Bigger in den Vororten war es mdglich,
wieder einen hohen Beitrag zur Aufwertung und Atiratatssteigerung der Bezirke fiir die
Bewohnerinnen und Bewohner, die Wirtschaft und Aarsige zu leisten. Im Stadtbezirks-
marketing sind viele Personen unterschiedlichepralaktiv. Dabei hat jede/r die Mdglich-
keit, sich nach ihren/seinen Interessen und Zeitkganten an der Planung und Durchfih-
rung der Projekte zu beteiligen. Neben den Aktiveden Lenkungs- und Marketinggruppen
sind es insbesondere die vielen kreativen Helfernrumd Helfer in den einzelnen Arbeits-
und Projektgruppen, die den Erfolg des Stadtbelrigkketings ausmachen. Die ortlichen
Medien, Zeitungen, Rundfunk und Fernsehen habewidizéhlige Aktionen und Projekte in
den Stadtbezirken geworben und dariber bericmegesamt wurden 8 Presseartikel ver-
offentlicht. Plakate und Sonderbeilagen informierdée Blrgerinnen und Bulrger weiterhin
Uber die zahlreichen Aktivitaten vor Ort. Auf desigenden Seiten sind einige dieser Aktivi-
taten dargestellt.
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Stadtbezirk Aplerbeck

Fur den Stadtbezirk Aplerbeck waren die nachfalggsrgestellten Projekte herausragend:

Innovatives Burger/innenforum ,Ich lebe gerne in Agerbeck”

Im Marz 2011 wurde ein Birger/innenforum mit ca.Tédinehmern/innen in Form eines ge-
leiteten Open Space durchgefiihrt. Themenbereictdnu@g-Sicherheit-Sauberkeit; Senioren
und Kirche; Vereine; Gewerbe; Familie-Kinder-Jugefdltur-Musik-Geschichte. Die Teil-
nehmer/innen wurden in der ersten Runde ihren Bpelzen Themenbereichen zugeordnet,
die zweite Runde war frei. Durch die Gruppen wurdienErgebnisse im Forum vorgestellt.
Durch die besondere Form des geleiteten Open Spacken viele neue ldeen und Optimie-
rungsmaoglichkeiten einschliel3lich der Umsetzungdiokikeiten entwickelt.

Jubilaumskonzert mit dem Harald Kdster Quartett in der Reihe JAZZ SESSION

Im Rahmen des Projekts JAZZ SESSION im Stadtbewiniden bis November 2011
insgesamt 39 einzelne Jazzveranstaltungen an 4 Gmganisiert, deren Hauptbestandteil
nach einer Opener Band die Session mit anwesendsikdtn war. Die Moglichkeit mit
gleichgesinnten Musikern einen Austausch zu pfldgarsich inzwischen Gberregional ver-
breitet. Die 40. Veranstaltung, das Jubilaumskdnwner ein Jazz-Konzert mit dem Harald
Kdster Quartett (Harald Koster — piano, Catrin Gretsax and voc; Martin Scherr — bass,
Christoph Haberer — drums) — ein Highlight im J&onzert-Kalender im Stadtgebiet Dort-
munds.

Interkulturelles Jugendfest im Sport- und Freizeitpark an der Schweizer Allee

Im Juli 2011 fand, unterstitzt durch die SparkadeeBezirksvertretung und das Stadt-
bezirksmarketing im Sport- und Freizeitpark im Sebatrum, veranstaltet vom Verein zur
Forderung der Kinder- und Jugendbelange in Apldriege¥. ein interkulturelles Jugendfest
unter Beteiligung der Schulen und der Jugendfrisizgten statt. Auf einer Buhne wurde z.B.
von Schilern und Schulerinnen der Albrecht-DirealBehule ein gleicher Text in Gber 20
Sprachen aus ihren Heimatlandern vorgetragen. NBbemauen mit Kiinstlern (Shoana-

Art), Bauchtanz, Trommeln und vielem mehr fand Best abends sein Ende durch eine mul-
ti-kulturelle Hip-Hop-Veranstaltung.

Der Bezirk Aplerbeck hatte auRerdem zusatzlichadifitir diese Projekte zur Verfiigung:

CD-Projekt

Das CD-Projekt lief von Oktober bis Dezember 20f&d ist abgeschlossen. Es wurde in Zu-
sammenarbeit mit der Jugendfreizeitstatte Schiiren@D produziert. Die Anwerbung der
Klnstler erfolgte tber facebook. Es handelt sicheimen Hip-Hop-Sampler. Die 6 Kiinst-
ler/Gruppen mussten sich in einem Song auf einel @atsteile von Aplerbeck beziehen
und konnten einen freien Song aufnehmen (nach dettoMechs Profile — ein Gesicht) Die
CD zeigt eine breite Spanne der Musikstile des Hgp-— vom GangsterRap bis zum rocki-
gen Sprechgesang. Die Texte sind alle radiotaudDah Kinstler haben sich sehr ernsthaft
und sehr kreativ mit inrem Stadtbezirk und ihrebémsumstéanden auseinandergesetzt. Die
Veroffentlichung der CD erfolgte bei einem Rele&sgzert am 17.12.2011. Die Ziele ,For-
derung der vernetzten Jugendkulturarbeit mit eimeravativen Projekt und die Identifikation
der Jugendlichen mit ihrem Stadtbezirk” sind etreigorden.
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Broschire Stolpersteine

Die sehr hochwertige Broschire wird in Kooperatimhdem Aplerbecker Geschichtsverein
erstellt. Projektbeginn war Oktober 2011. Ziel ¥eroffentlichung ist der 12. April 2012.

Im Stadtbezirk Aplerbeck wurden bisher Uber 30 @&idteine im Angedenken an in der Zeit
der Nazidiktatur ermordete Mitburger/innen, voreii Mitblrger/innen judischen Glaubens,
durch den Kinstler Demnig verlegt. Die Broschirth@h die Darstellung der Schicksale die-
ser Ermordeten, die Lage der Stolpersteine, BilldelUmgebung der Verlegeorte , ein Inter-
view mit dem Kunstler Demnig, einen Rundkurs mibhfadern usw. Die Broschire wird in
einer Auflage von 1.000 gedruckt. Ziel ist, das mhaeverstarkt im offentlichen Bewusstsein
zu platzieren.

Broschire StralRennamen

Die sehr hochwertige Broschure wird in Kooperanohdem Aplerbecker Geschichtsverein
erstellt. Projektbeginn war Oktober 2011. Ziel ¥eroffentlichung ist Juni 2012. Das Redak-
tionsteam hat bereits ca. 50 % der Rechercheayéleitstet. Die Broschire wird 80 Seiten
umfassen. Es soll die Bedeutung von inhaltsrei@tesi3ennamen, wie Hausnamen, ge-
schichtliche Begriffe usw. erlautert werden. Beeffenbenennungen von Wohnquartieren,
z.B. Blumen, soll der Grund fur die Benennung dsirgjé werden. Die Lage der Stral3en soll
kartographisch dargestellt werden.

Stadtbezirk Brackel

Die Veranstaltungen des Stadtbezirksmarketingsk@tam Jahr 2011 standen im Zeichen
der Veranstaltungsreihe ,,U55 — Runter von der Cbuch

U 55 - Runter von der Couch

Angesprochen wurde die Generation "55 plus". Gaichtwg war, dass natirlich keine Al-
terskontrollen bei den Veranstaltungen durchgefiurden und alle Birgerinnen und Birger
an den Aktionen teilnehmen konnten. Beispiele ddrolhen waren:

"Natur im Stadtbezirk" und "Der Hellweg bewegt Dicbinter diesen Themen fand die Stadt-
bezirksradfahraktion statt. Uber den Hauptfriedfiafy es auf die nicht privat zu betretende
Halde Schleswig. Hier stie3en auch viele Nichtradiezu, um sich tber den augenblickli-
chen Zustand und die weitere Entwicklung zu infeman. Uber das Neubaugebiet Hohenbu-
schei ging es in das Naturschutzgebiet BuschegasoUmweltamt die kiinftigen Planungen
erlauterte. Die Lesungen "Mord auf dem Hellwegtar Stadtbibliothek und die Geschichten
"Rund um den FulZball" im Mittelkreis des Sportpéstzron Westfalia Wickede sprachen vie-
le Interessierte an. Von Asseln nach Wickede wudierKirchen am Hellweg erwandert. Die
Asselner St.Joseph-Kirche mit Turmbesichtigung died_utherkirche, in Wickede die Kir-
che Vom Géttlichen Wort und die Johanneskirche waiele einer Abendwanderung. Ab-
schluss der U 55 - Veranstaltungsreihe im Jahr 2@dridie Veranstaltung "Der Hellweg be-
wegt sich im Takt" im Brackeler Kultur- und Bildusgentrum balou.

FuRRballmeisterschaften

Die Stadtbezirksmeisterschaf fir Hobby- und Betriebsful3baller sowie die Kingketten
FuRRballstadtmeisterschaft gehorten natirlich aueldev zu den Aktionen des Stadtbezirks-
marketing Brackel

-4 -
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Stadtbezirk Eving

FUr den Stadtbezirk Eving ist das Thema ,Integrdtain wichtiges Betéatigungsfeld.
Deswegen war in Eving besonders bedeutsam daskProje

Wanderausstellung ,Integration im Stadtbezirk Eving®

2009 grundete sich der deutsch-turkische Frauen@gsgkreis im Stadtbezirk Eving. Der
Teilnehmerinnenkreis setzt sich aus Frauen dem8adiMoschee, der evangelischen Se-
genskirchengemeinde und Frauen des Stadtbezirketmag& zusammen. Innerhalb dieses
Kreises werden Themen des alltaglichen Lebens,esmligiose und kulturelle Themen be-
handelt. Gemeinsam werden kulturelle Veranstaltnrogsucht und Lesungen organisiert.
Alle Treffen werden dokumentiert und fotografiselsthalten. Aus dem vorhandenen Materi-
al und der zahlreichen Erfahrungen, welche austhgSesprachskreis resultieren, wird eine
Ausstellung zu dem Thema ,Integration im StadtbeEwving entwickelt.

Uber die Ausstellung ,Integration in Eving“ mdchteie Initiatorinnen zum Kennenlernen,
Verstehen und zur gegenseitigen Akzeptanz der softedlichen Kulturen anregen. Sie ist
ein weiteres Mittel, die Integration der zugewaneleiMenschen innerhalb des Stadtbezirks
Eving weiter zu entwickeln und diese Personengrumpp8tadtbezirk Willkommen zu heil3en.
Die Ausstellung greift alltagliche Lebensbereichéia denen sich die Betrachter wiederfin-
den, um Akzeptanz fur kulturell bedingt unterschat Lebensentwirfe und daraus resultie-
rendes unterschiedliches Handeln zu erwirken.

Diese Ausstellung soll Vereinen, Schulen, Kirchemd Moscheegemeinden flir eigene Ver-
anstaltungen zum Thema Integration ausgeliehenemerd

Durch die Konzeption einer Wanderausstellung kaarBdtschaft in weite gesellschaftliche
Bereiche innerhalb des Stadtbezirks transportiertien. Neue Vernetzungen werden ermég-
licht. Mitbdrgerinnen mit Migrationshintergrund @en Zugang zu 6rtlichen Vereinen und
umgekehrt. Gemeinsame Veranstaltungen fordern esammengehorigkeitsgefihl und tra-
gen letztlich wesentlich dazu bei, aus einem frad@in Nebeneinander ein Miteinander der
unterschiedlichen Kulturen innerhalb des StadtkeZiiving zu entwickeln.

Die Ausstellung wird am 23.04.12 im Rahmen einéeritfichen Veranstaltung prasentiert.

Stadtbezirk Horde

Theaternacht

Am Phoenixsee in Horde fand am 10.09.2011 die Dotnbunder Theaternacht statt. Nach
dem Seeflutungsfest 2010 war dies die grofite Veaakimsg fur die Horder Birgerinnen und
Birger am Phoenixsee. An diesem Abend fanden gisbhgitzt 15.000 Menschen hinter der
Horder Burg ein, um das Buhnenprogramm auf 2 Buhmehdas abschliel3ende Licht- und
Tanzspektakel auf dem See zu verfolgen. Das Pragraeichnete sich dadurch aus, dass die
beantragten Projektmittel dafiir genutzt wurden, lobgt viele Horder Klinstlerinnen und
Kinstler einzubinden. Das Konzept ging auf undrésgntierten sich beispielsweise das
Hansa-Theater und das Cabaret Queue am neuenrisleesta Horde. Diese Veranstaltung

-5-
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war das 2. grof3e Event und trug dazu bei, den B8taRtoenixsee aufzuwerten und diese be-
sondere Freizeitanlage in das Bewusstsein der Bidrggn und Blrger zu bekommen.

Stadtbezirk Hombruch

Sauber macht lustig vom 14. — 20. Méarz 2011

Im Mittelpunkt steht seit dem Start der HombrucBauberkeitswoche im Jahr 2003 die Sen-
sibilisierung der Hombrucher Burgerinnen und Bungéir ihnren sauberen Stadtbezirk. Zum
neunten Mal in Folge engagierten sich 11 Instingim Gruppen und Vereine aus Hombruch
mit insgesamt 300 Aktiven, unterstitzt und ausgeti®n der EDG, der Verbraucherzentra-
le NRW und dem Umweltamt, fur ein sauberes Umfeld eine somit attraktive Umgebung
in ihrem Stadtbezirk. Neu war, den SitzungssaaBa=irksverwaltungsstelle in einen Unter-
richtsort zu verwandeln. Im Sitzungssaal war Fiidder Star der Aktionswoche "Sauber
macht lustig". Der Kompostwurm Fridolin fihrte se@®chulklassen mit Uber 150 Schulerin-
nen und Schilern aus vier Grundschulen (Brider-@ri@rundschule, Harkort-Grundschule,
Schubert-Grundschule und Langeloh-GrundschuleKeniidenberatern der Verbraucherzent
rale und der Entsorgung Dortmund durch das KomaoedtiDen Wirmern wurde aufmerk-
sam bei der Umwandlung von Bioabféllen zu wertwalléompost zugeschaut. Ganz neben-
bei lernten die Schilerinnen und Schiler spielerdie Grundlagen der Abfallsortierung
kennen.

Mit dem Rad zum Naturfreibad Froschloch!

Highlight 2011 im Stadtbezirk DO-Hombruch war diergnstaltung ,Mit dem Rad zum

Bad!* am 22. Mai. Zusammen mit der Sportwelt Dortrd@yGmbH, der Technischen Univer-

sitdt Dortmund, dem Stadtplanungsamt, dem Jugendm¥erkehrswacht Dortmund e. V.,

dem ADFC sowie Hombrucher Fahrradgeschéaften uret &elzahl Hombrucher Vereine

wurde ein grofRes Sport-, Spiel- und Spaldfest vadtBezirksmarketing fur die Gaste des

Naturfreibades Froschloch unter dem Motto ,Mit dead zum Bad“ durchgefuhrt. Ziele:

» Radverkehrsférderung: Gaste des Bades sollen mitRid anreisen. Eine kostenlose
Fahrradwache wurde angeboten.

* Angebote und Informationen auf dem ,Markt der Moégkeiten” fir Fahrradinteressierte.

« Akteure des Stadtbezirkes DO-Hombruch wirkungsvethetzen.

» Padagogische Kinder- und Jugendarbeit des Stadibsztellt sich vor.

» Identifikation mit dem Stadtbezirk wird geférderididas ,WIR-Gefuhl* gestarkt.

Das Fest fand grof3en Zuspruch in der BevolkerumgeViel3en sich von den Fahrradspezial-
listen beraten und nutzen die Gelegenheit, daslJowler Hombrucher Sportlandschaft, das
Naturbad Froschloch kennenzulernen.

AulRerdem hatte der Stadtbezirk noch zusatzlicheeMiir folgende Projekte:

Starkung der Hombrucher City als Ort der Begegnungdurch Aktionen zur Herbst und

Weihnachtszeit

Ziel des Stadtbezirksmarketings DO-Hombruch istles, Markt und die Ful3gangerzone

HarkortstralRe durch zahlreiche Aktionen aufzuweueth als Zentrum der Begegnung fir die

Einwohner/-innen des Stadtbezirkes DO-Hombruchtarken. Unter dem Motto: ,Gemein-

sam sind wir stark!” machten in den vergangenemneiaheben dem Stadtbezirksmarketing
-6 -



~

ZggksMarkeﬁng Berl Cht 20 1 1

Dortmun

DO-Hombruch viele Kooperationspartner aus Pollikzelhandel, Vereinen, Kirchen, Insti-
tutionen und Organisationen mit. In diesem Jahnk®aufgrund der zusatzlichen Projektmit-
tel ein wesentlich umfangreicheres Programm angebetrden.

Martinimarkt als Herbstaktion

Der Martinimarkt fand am 6. November 2011 mit eingghr grof3en und gut besuchten Mar-
tinszug statt. Rund 1.000 grof3e und kleine G&aenen am Umzug teil und verfolgten an-
schlieBend die Martinslegende. Danach wurden 88@dn an die kleinen Gaste verteilt.

Aufziehen des Weihnachtskranzes und Nikolausmarktla Weihnachtsaktionen

In Kooperation mit zahlreichen Kooperationspartrggitie das Stadtbezirksmarketing ein att-
raktives Programm fir die Vorweihnachtszeit aufgiéistNeben den traditionellen Theater-
auffihrungen mit kostenloser Kinderbetreuung komnseémalig aufgrund der besseren Fi-
nanzausstattung des Stadtbezirksmarketing DO-Harhlkein umfangreiches neues Pro-
gramm wahrend der Adventszeit auf die Beine gestelfden. Zum Auftakt wurde erstmalig
ein beleuchteter Weihnachtskranz am 2. Dezembet @6l Wappenschmuckbaum auf dem
Marktplatz aufgezogen. Fir das musikalische Programrgte die benachbarte Harkort-
Grundschule mit 180 Kindern. Suf3igkeiten wurdewli@nGaste verteilt. Vom 2. — 6. Dezem-
ber 2011 wurde erstmalig ein Nikolausmarkt aufgébfm 6. Dezember reiste der Nikolaus
mit einer Kutsche an und verteilte StRigkeiten i@rkieinen Géaste. Unter dem Motto ,Hom-
bruch trifft sich* hatte die Lenkungsgruppe desd8iazirksmarketings DO-Hombruch am 5.
Dezember 2011 Gaste aus der ortlichen Wirtschaifituk Vereinen, Institutionen und Orga-
nisationen rund um den Weihnachtskranz am Wappenstkbaum am Marktplatz eingela-
den. Das Treffen wurde als Ideenschmiede fiir HopttmuProjekte genutzt und férderte die
Vernetzung der Akteure des Stadtbezirkes.

Stadtbezirk Huckarde

.Mitten im Leben - 50+ gesund und aktiv*

Am 09.10.2011 veranstaltete das Stadtbezirksmaikétuckarde in Kooperation mit dem
Seniorenbiro und dem Seniorenbeirat im Kulturzentfélte Schmiede® die Huckarder Se-
niorenmesse ,Mitten im Leben - 50+ gesund und al&iv tiber 30 Standen konnten sich In-
teressierte von 10:00 bis 17:00 Uhr nicht nur (kessische Themen wie Pflege und Betreu-
ung informieren. Von Freizeit- und Urlaubsangebaibar Sicherheit bis hin zu Wohnbera-
tung reichte das Spektrum der verschiedenen Alesstebrtrage und Aktionen. Besucher
konnten im Gesundheitsbereich das Seh- und Hongamtesten lassen, die eigene Beweg-
lichkeit trainieren, sich eine Nackenmassage gonoé@er auch Informationen tber besonde-
re Krankheitsbilder oder Vorsorgemdglichkeiten eilen. Sport-, Bildungs- und Begeg-
nungsstatten zeigten Einblicke in ihre Arbeit unddn zum Ausprobieren ein. Uber Neuig-
keiten in der Pflege informierten ortsansassigedefl und Betreuungseinrichtungen. Abge-
rundet wurde das Programm durch Musik und Tanzefanbgen.

Huckarder Oldtimer-Treff

Der Huckarder Oldtimer-Treff, der am 18.09.2011Taisffpunkt flr Liebhaber historischer
Fahrzeuge durchgefiihrt wurde, hat sich zu ein¢éerfieSrof3e innerhalb der Palette Huckarder
Veranstaltungen entwickelt. Das bunte Rahmenprogramt Geschicklichkeitsparcours fur

-7 -
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Oldtimer, Musik und kulinarischen Angeboten erfeesich erneut eines grol3en Besucherzu-
spruches.

Huckarder Musikfrihschoppen und Mittelaltermarkt

Als Doppelveranstaltung fanden der Huckarder Mughd$choppen (10.09.) und der Mittelal-
termarkt (10./11.09.) statt. Auf dem Marktplatz deiin Kooperation mit den Huckarder Ver-
einen der beliebte Dixieland-Jazz geboten. An Stanvan Handlern, Handwerkern, Schwei-
nebratern und Brauern fanden rund um die histoeisttivanus-Kirche Vorfiilhrungen und al-

lerlei mittelalterliche Gaukelei und ,,Kurzweyl* staEin abschlielRendes Kirchenkonzert bil-

dete den

Abschluss dieses Wochenendes.

Zusétzliche Projektmittel verwendet der Stadtbefiirkdas folgende Projekt:

Hansa Revier Huckarde

Das Projekt ,Hansa Revier Huckarde" im Bereich S8tatmarketing beschéftigt sich mit

dem Areal im Osten des Stadtbezirkes, dass alsadigemvon der Montanindustrie gepragter
Stadtraum einen Wandel hin zu einem Gebiet mitaliegen Freizeitmdglichkeiten erfahrt.

Es befinden sich dort das ,Kulturzentrum Alte Schda“, das Begegnungszentrum Deusen,
die Kletterhalle Bergwerk, die Mountainbike-Anlagef dem Deusenberg, das StralRenbahn-
museum, Wander- und Radwege insbesondere an desekagen (Kanal mit Anbindung
Hafen, renaturierte Emscher) sowie ein hochwertigestronomisches Angebot (Steakhaus
Hohoffs 800 Grad). Ziel des Projektes ist, die aan8ort aktiven Trager in ihren unteschied-
lichen Aktivitdten dauerhaft zu unterstiitzen und/etnetzen um Synergien zu nutzen. Eine
gemeinsame Marketingstrategie sowie die OptimiewmdjAbstimmung der einzelnen Akti-
vitaten sollen dazu beitragen, den gesamten Staadfauwerten. Das Projekt ist auf Dauer
angelegt und soll die Attraktivitat, das Image wlel Identifikation mit dem Stadtbezirk Hu-
ckarde nachhaltig der Bedeutung dieses Erlebnisawmpassen und dadurch deutlich
verbessern.

Stadtbezirk Innenstadt-Nord

Hafenkonzert am Alten Hafenamt

Das Stadtbezirksmarketing Innenstadt-Nord verates¢éahuch in 2011 wieder ein Hafenkon-
zert. Es fand bereits zum 14. Mal statt. Das Hadeakrt am Alten Hafenamt ist ein traditi-
onsreiches maritimes Musikkonzert unter freiem Hehri&s findet in Kooperation mit der
Dortmunder Hafen AG statt. An dem musikalischen & beteiligen sich das Akkordeon-
orchesters der Musikschule Dortmund und der Sh@&hity- Dortmund mit seinen Sea-Kids.

Das Konzert zieht regelmafig mehrere hundert Besuaid Besucherinnen aus dem Stadt-
bezirk und dariiber hinaus an und richtet sich argenerationsiibergreifendes Publikum.

Die Veranstaltung tragt dazu bei, ein positiveshemungsbild der Nordstadt nach auf3en zu
tragen.
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Kunst aus der Nordstadt

Das Projekt wurde im Jahre 2011 von der KulturMdédedstadt e.V. erdacht und konzipiert.
Die Nordstadt ist jung, vielfaltig und lebendigeSst seit Jahrzehnten in vielerlei Hinsicht ein
Schmelztiegel der Kulturen. Hier wohnen nicht nueridchen unterschiedlichster Kulturen
auf engem Raum, sondern es befindet sich hier @nocbindrucksvoller Mittelpunkt der Kul-
turschaffenden in Dortmund. ,OffeneNordstadtAtedfennd viele weitere Kulturevents wa-
ren stark beachtete Besuchermagnete. Diese fast st Geheimtipp gehandelte Gegeben-
heit soll in Dortmund und Umgebung mit der Aussted] ,Kunst aus der Nordstadt* vorge-
stellt und untermauert werden.

Die Ausstellung versteht sich als eine Image farderBotschaft im Interesse des Stadtbe-
zirks Innenstadt-Nord. Die Prasentation des Vorhabkonnte in der Berswordt-Halle An-
fang 2012 erfolgen.

Der Stadtbezirk hatte noch zusatzliche Mittel figsé Projekte:

Forderung der Offentlichkeitsarbeit des Fredenbaumrks

Wegen der groRen Bedeutung des Fredenbaumpar#teriitgesamten Stadtbezirk und dar-
Uber hinaus mdchte der Freundeskreis Fredenbaukn&parfir die vielfaltigen Freizeitmog-
lichkeiten des Fredenbaumparks werben. Das AnliegsrVereins ist es, fir den Land-
schaftsschutz und fur UmweltmaRnahmen in der Qftékeit einzutreten und die bewegte
Vergangenheit des Parks im Bewusstsein der DorteruBevolkerung zu verankern. Im
Rahmen des Projekts sollen MuseumspéadagoginnesemiEntwicklung eines speziellen
Konzeptes fur den Fredenbaumpark unter dem Arhlieltstredenbaum-ParkGeschichten -
Vom Luna-Park und anderen Vergnugungen* beauftkegtien. Gleichzeitig soll damit auch
die Grundlage fur eine Dauerausstellung im Fredemipark geschaffen werden.

Verbesserung der Kommunikationsmaglichkeiten zur Atraktivitatssteigerung des
Hoeschparks

Nach der grundlegenden Neugestaltung des Hoeschpaben sich, bedingt durch das neue
Angebot und attraktive Veranstaltungen, die ZaldenBesucherinnen und Besucher deutlich
erhoht. Der Freundeskreis ist in verschiedeneni@sra der Kommunikation ehrenamtlich
tatig, um den geanderten Anforderungen gerechterdem. Dartiber hinaus gewinnt das Me-
dium Internet zur Bereitstellung aktueller Inforioatim Zusammenhang mit dem gesamten
Park-Marketing sowie als Forum zum Informationsausth eine immer gré3ere Bedeutung.
Die bestehende, sehr einfache und veraltete Welsaispricht in keiner Weise diesen An-
forderungen.

Der Freundeskreis Hoeschpark beabsichtigt daherirdernet-Auftritt grundlegend neu zu
gestalten.

Stadtbezirk Innenstadt-Ost

Unsere Oststadt ist bunt

Kinder in den 4. Grundschulklassen des Stadtbebekamen die Aufgabe, ihren Stadtbezirk
bzw. ihr Wohnumfeld in Form eines Bildes darzustellEine Jury hat die Bilder begutachtet
und Motive fur Geschenkpapier bzw. Plakate ausdesias Geschenkpapier wurde dem
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Einzelhandel im Stadtbezirk in der Vorweihnachtiszer Verfliigung gestellt. Da die Motive
zeitlos sind, kann das Papier aber auch ganzjaimgesetzt werden.

Geschichten aus dem Stadtbezirk —StralRennamen ,L-Z*

-Wer war eigentlich Olga?* StralRennamen verberdénals ein Geheimnis, das aufgrund
des letzten Teils des StraRennamenheftes fur @ehi®zirk nun gelluftet werden kann. Zu-
sammen mit dem ersten Teil des Heftes sind nurBate#iennamen im Stadtbezirk beschrie-
ben.

Musical ,,Geile Zeit"

Zusammen mit dem Chor ,Pro Ton* der Ricarda-HuclaRehule (in Kooperation mit dem
Jugendamt) wurde im Schauspielhaus das MusicalgeQeit" veranstaltet: Thema ,Liebe,
Freundschaft und Sexualitat‘. Der Erlos der Veralhstg wurde der Dortmunder Aidshilfe
e.V. gespendet.

Der Stadtbezirk hatte noch zusatzliche Mittel fGeschichten aus dem Stadtbezirk —Heft

Kdrne—,, fur die Kindermalaktion ,Unsere Oststasttibunt” und fur ein Konzept ,Mobilitat
fur Senioren in Korne*.

Stadtbezirk Innenstadt-West

Im Mittelpunkt der Aktivitaten des Stadtbezirksmetikg Innenstadt-West standen 6ffentli-
che Veranstaltungen unter Einbindung von lokalemp@en bzw. Interessengemeinschaften,
sowie die Arbeit fir mehr Toleranz und Demokratie.

Es ist gelungen vorhandene Strukturen in der B8oiaft zu starken sowie neues Engage-
ment aufzubauen. Unter Begleitung des Stadtbezigkkdling Innenstadt-West hat sich eine
neue Interessengemeinschaft (AIG Westend e.V. ) igelgt.

Besonders bedeutsam fiir den Stadtbezirk Innengfadt-waren:

Westparkfest 2011 & 5. Quartiersfest Rheinische Saf3e

Das erstmalig anlésslich des 200. Geburtstage®¥vastparks durchgefuhrte Westparkfest
gehdrte im Jahr 2011 zu einem der Hohepunkte imitisairk. An 4 Tagen wurde ein buntes
und sehr vielfaltiges Buhnenprogramm geboten. Mitigle von Ska Uber Rock/Pop bis zu
Chormusik, ein buntes Publikum sowie unterschiéelidngebote im gesamten Park ver-
mischten sich zu einem einmaligen Erlebnis. Ruf@@Besucher pro Tag lielien den West-
park in einem neuen Licht erstrahlen und revidiektiele alte Vorurteile gegen den Park.

Im Rahmen des Westparkfestes wurde das 5.Quaee¢iRheinische StralRe durchgefihrt,
welches -gemessen am Besucheraufkommen- das erbbigte der bisher veranstalteten war.

GUARD — Gemeinsam und aktiv fir Respekt und Demokrae

Das Projekt ,GUARD - Gemeinsam und aktiv fir Respeid Demokratie” wurde in
Dorstfeld in Kooperation zwischen dem Stadtbeziraghdting Innenstadt-West, dem Ju-
gendamt und der Arbeitsgemeinschaft DorstfeldeieRepiele e.V. durchgefihrt.
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Es war ein grol3es, von seiner Idee her, sehrdmgiélegtes Projekt einer modernen Form der
mobilen Aktions- und Freizeitarbeit fur Kinder uddgendliche. Der Stadtteil Dorstfeld bietet
ein vielfaltiges Spektrum an Freizeitangeboten ffardlichen Raum. Der Dorstfelder Klet-
terfelsen, die Bolzplatze, der Schulte-Witten-Ramki auch der Wilhelmplatz, als der zentrale
Anlaufpunkt in Dorstfeld. Das Guard-Projekt hats#ieSpielraume wieder fur die Zielgruppen
aktiviert und mit seinen Events fir Kinder und Judjeche interessant gemacht. Durch die
gezielte Animation wurden die Platze neu belebé Kinder konnten die R&ume kennen und
fur sich nutzen lernen.

An den insgesamt 44 Projekttagen und 10 Eventtagemen 1577 Kinder und Jugendliche
im Alter von 7 bis 21 Jahren teil. Uber 400 Erwastesbesuchten alleine die Eventtage.

Die grof3e Beteiligung der Kinder und Jugendlicheman Angeboten des Guard-Projektes,
legt den Schluss nahe, das Kinder diese Form vgeBaten brauchen. In diesem Zusam-
menhang muss auf den Gesamttitel des Projektesgangen werden: ,Guard — Gemeinsam
und aktiv fur Respekt und Demokratie” setzt, wie Tikel aussagt, auf Aktivitat, Gemein-
schaft und den Respekt im Umgang miteinander. DajglR gab allen Kindern und Jugendli-
chen die Moglichkeit sich aktiv einzubringen undhsimit Anderen tber ihre Interessen aus-
einander zu setzen.

Facebook
Das StadtbezirksMarketing Innenstadt-West hat kil24ls Pilot-Projekt einen eigenen Face-
book-Auftritt realisiert und somit Neuland im Berki,Social-Media“ betreten.

Uber dieses neue Medium lassen sich Informatioiigrafis und iber den Stadtbezirk zielge-
richtet und sehr schnell an Bewohnerinnen und Bewotes Stadtbezirkes und dartber hin-
aus verbreiten. Dies kbnnen Informationen zu Veediumgen, Feste, Markte, Ausstellungen
sein, oder auch aktuelles aus der Presse, Pressgbesowie Bilder und Videos aus und
Uber den Bezirk bzw. Aktivitaten. Angesprochen diret ausdriicklich nicht nur die jingeren
Bewohner der Innenstadt-West, da das Phanomenhbaktvon Bewohnern jeden Alters
genutzt wird. Die Zahl der Nutzer steigt tagliche Seite www.facebook.com/innenstadtwest
erfreut sich stetig steigender Beliebtheit beiBevolkerung im Stadtbezirk und bei allen die
sich fur den Stadtbezirk Innenstadt-West interessieMit Stand Februar 2012 hatten sich
bereits ca. 1.100 Personen mit der Innenstadt-Waesetzt. Nach knapp einem Jahr als Pilot-
Projekt gibt es keine negativen Erfahrungen. DageRt ist ein voller Erfolg.

* Auszug aus dem Abschlussbericht des Projektes RIDA

Der Stadtbezirk hatte noch zusatzliche Mittel figr dnterstitzung einer Marketingveranstal-
tung fur den Bereich Brickstralie.
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Stadtbezirk Lutgendortmund

Im Stadtbezirk Lutgendortmund wurden in der Formeeideenbdérse mit ca. 50 engagierten
Teilnehmerinnen und Teilnehmern die VeranstalturdgshJahres 2011 auf breiter Basis
entwickelt. Besonders hervorzuheben sind dabenaitfolgend dargestellten Hohepunkte:

Late night shopping

Das erstmals durchgefuhrte ,Late night Shoppindidgee zu den Highlights der Veranstal-
tungsserie und begeisterte die Besucher. Mit estiermungsvollen Lichtillustration wurde
der Lutgendortmunder Ortskern eindrucksvoll in Szgesetzt. Die Méglichkeit der Betrach-
tung des Ortskerns von oben aus einem krangestaugailon zahlte zu den Publikumsmag-
neten.

Imagefilm

Die Erstellung eines Imagefilms fur den Stadtbekiikgendortmund, der die bisherigen Ver-
anstaltungen der letzten Jahre eindrucksvoll zusamfasst, wurde mit Marketingmitteln un-

terstutzt und dient der Darstellung der Identifiatder Lutgendortmunder Blrgerinnen und
Biarger mit lhrem Stadtbezirk.

Der Stadtbezirk hatte noch zusatzliche Mittel figr Betrachtung des Stadtbezirks Lutgen-
dortmund. Mit professioneller Unterstitzung duradrid Professor Dr. Holzmuiller von der
Technischen Universitat Dortmund wurden verschiedéandlungsschwerpunkte fur das
Stadtbezirksmarketing entwickelt.

Hierzu gehorte auch die Weiterentwicklung und Dtiitbhung der Themenmarkte: ,Ein
Stadtbezirk bliht auf’, ,WWW — Wellness und Wohlféh im Westen sowie ,Fair Handeln
in Ludo“. Diese Veranstaltungen waren Publikumsneagmnind erfullten den Ortskern mit le-
bendiger Vielfalt.

Einen weiteren Schwerpunkt stellt die Entwicklumges Dachbegriffes dar, der verbindend

fur alle Veranstaltungen des Stadtbezirks stehknB3aru gehorte auch die Einfihrung von
Merchandising-Produkten anlésslich einer Traditenanstaltung.

Stadtbezirk Mengede

Veranstaltungskalender
Mit der Herausgabe der bereits 11. Auflage des Maadtungskalenders prasentierte eine
kleine Arbeitsgruppe (3 Akteure) ,Kommunikation uimiegration” eine Veranstaltungs- und
Infobroschure flr den gesamten Stadtbezirk Mengedeseine Ortsteile Bodelschwingh,
Groppenbruch, Mengede, Nette, Oestrich, Schwieangén und Westerfilde. Mittlerweile
nutzen immer mehr Vereine, Kirchengemeinden, Schulel Organisationen fur Kinder, Ju-
gendliche und Senioren die Méglichkeit, ihr facetegches Angebot an Veranstaltungen oder
Events auf diesem Wege bekannt zu machen und lagereilnahme ein. Der Umfang des
Kalenders ist stetig gewachsen; er erscheint ieréwflage von 3000 Stiick und kann Dank
grol3zugiger Unterstltzung kostenlos verteilt werd@@m Redaktionsteam ist es gelungen
aufzuzeigen, wie lebendig und aktiv der Stadtbesirknd das Zusammenleben der Mitbir-
-12 -
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ger fordert. Mit einem umfangreichen Infoteil megrminen, Kursangeboten, Infoabenden
sowie Kontaktadressen dient der Kalender als Qeilrmigshilfe insbesondere fiir Neuburger
des Stadtbezirks.

Marktplatz 50+

Bereits zum dritten Mal bot die Veranstaltung ,Matltz 50+ vielfaltige Informationen

zum Thema ,selbstbestimmtes Leben®. Ca. 40 Anbeaterdem Stadtbezirk verteilten sich
mit bunten interessanten Standen im Rund des Anséplaaks. Die Besucher erfuhren die
Wirkung von Therapiehunden auf den Menschen, wubgem Sitztanz und Gymnastik herz-
lich zum Mitmachen eingeladen und konnten die sitthen Infostédnde aufsuchen, um sich
einen Uberblick liber die Angebote der 6rtlichenrBiteister im Gesundheits- und Betreu-
ungswesen zu verschaffen. Mit dem Verkauf von Witiest durch den Sozialverband
Deutschlands konnte gleichzeitig ein kleiner Rdiégerugunsten einer Mengeder sozialorien-
tierten Institution erzielt werden.

.mengede mittelalterlich gaudium®

Was im Jahre 2008 von sehr kritischen Betrachteom rals ein Versuchsballon gewertet
wurde, fand im Juni 2011 seinen vorlaufigen Hohéguhas 4. ,mengede mittelalterlich
gaudium®. Zur zwolften Stunde am Vatertage da kasiemlie Rittersleut’. Und mit ihnen
Gaukler, Edelmanner samt Hofstaat, Kleriker undiedurgfraulein. Jene Schar aus einer
langst vergangenen Zeit liel3 sich an 4 Tagen imgdder Volksgarten nieder und versetzte
die Menschen des 21. Jahrhunderts zurtick ins Mitiel Ob nun Schwertkdmpfe, Bogen-
schiel3en, Wahrsagerei, Minnegesang, HandwerkskdestMauseroulette. Fur jeden Besu-
cher —ob jung oder alt— gab es etwas zu sehenbeingilderbuchwetter lieRen die Besucher
die Organisatoren nicht allein. Bereits am erstag Waren bereits tiber 10.000 Besucher in
den Volksgarten gestromt, um sich von der Atmosphiastecken und begeistern zu lassen.
Ein interessantes Show-Programm mit viel mittetatieer Musik sorgte fur Kurzweil. Mit
einem Bus-Shuttle, einer kostenlosen Fahrradwactenattirlich freiem Eintritt wurde auch
den sozialen Randgruppen Rechnung getragen. Beeaddbepunkte waren die abendlichen
Feuerspiele und die nahezu realistischen Schwepf&rReligioses Highlight der viertagigen
Veranstaltung war eine erstmals in mittelalterlic@ewandung durchgefihrte kirchliche
Trauung. Fast alle Teilnehmer der Veranstaltunghs&ehiedeten sich mit dem Versprechen,
auch in 2012 wieder zu kommen.

In diesem Stadtbezirk stand noch zusatzliche MattielVerfligung fur die Projekte:

Baustellenmarketing

Mit der Einrichtung der Baustelle zur Verschonerdieg Ortskerns im Dezember 2011 haben
die ortsansassigen Gewerbetreibenden und Diertstleisie Aktion gestartet, um aus den
nicht zu verhindernden Beeintrachtigungen, welabre der Baustelle ausgehen, ein Einkaufs-
erlebnis fur die Kunden zu formulieren. Mit versadienen Aktionen wie Fotoshooting, einem
vielseitigen Veranstaltungsprogramm und weiterdericevents soll die Baustelle lebendig
auf eine schonere Zukunft hinweisen.

100 Jahre Volksgarten Mengede

Die Vorbereitungen zur Durchfiihrung von verschiegleXeranstaltungen aus Anlass des
100-jahrigen Jubilaums des Mengeder Volksgarters [sereits im Sommer 2011 angelaufen.
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Mittlerweile konnten Kinstler verpflichtet sowieneibunte Zahl der Mengeder Vereine zur
Darstellung und Prasentation ihres Vereinslebegsibtert werden.

Stadtbezirk Scharnhorst

Das gesamte Jahr 2010 stand unter dem Motto , 1@ Bthdtbezirksmarketing Scharnhorst*
Fast jeden Monat gab es ein besonderes Highligidiamielen kleinen und gréf3eren Schritte
der letzten 10 Jahre, durch die der Stadtbezirki®tiorst in vielerlei Hinsicht ,verschonert®
wurde, entsprechend zu feiern.

Besonders hervorzuheben sind:

Jubilaumsfest

Als H6hepunkt des Jahres wurde vom 06. - 08. Msaildrjahrige Jubildum mit einem gro-
Ren Fest auf der Gneisenauallee in Derne geféimtmhaftes Wetter, viele attraktive Ange-
bote innerhalb und auRerhalb des grof3en Festzmitesin Feuerwerk lockten viele Besucher
-nicht nur aus dem eigenen Stadtbezirk- an.

Jugendkulturwochen in Scharnhorst

Kunst, Musik und Sport waren in der Zeit vom 26-2@6.11. Mittelpunkt im Jugendzent-
rum Scharnhorst. In kostenlosen Workshops zu Theme Rap, Video, Grafity, Parkour,
Streetdance, Beatbox, Hip Hop, Drumschool, Banduogound E-Sport probierten 500
Teens und Jugendliche einen Monat lang Neues assiit einem hohen Spal3faktor Erlern-
te prasentierten die Jugendlichen am Ende des El@nmam begeisterten Publikum.

Broschire ,Wanderung durch die bergbaugeschichtliclke Geschichte des Stadtbezirks
Scharnhorst*

Zum Ende des ,Geburtstagsjahres” wurde in Zusamrbeitanit dem Geschichtskreis
Scharnhorst die Broschire ,Wanderung durch dieldaeriche Geschichte des Stadtbezirks
Scharnhorst* herausgegeben. Da der Stadtbezirki@utrat ohne die Zechen und den Berg-
bau heute nicht so ware wie er ist, wurde Wissertegelurch ehrenamtliche Heimatforscher
in Wort und Bild gesammelt und in dieser Broschirsammengefasst, um es fur die Nach-
welt zu erhalten. Neben interessanten Fakten hiegeBroschure eine herausnehmbare Wan-
derkarte mit einem vorgeschlagenen Rundkurs, aufrdan die Geschichte im Stadtbezirk
erleben kann.

Der Stadtbezirk hatte noch zusatzliche Mittel figé Erojekte ,Der Politik den Kopf verdre-
hen* und die Jugendkulturwochen im Zentrum.
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3. Auswertung der Aktivitaten in den Stadtbezirken

Auf den folgenden Seiten werden die Aktivitaten SemdtbezirksMarketings in den einzel-
nen Stadtbezirken tabellarisch ausgewertet. Disetnen Tabellen bieten lediglich einen
Uberblick. Die Anzahl der einzelnen Projekte in dazirken kénnen zueinander in kein
guantitatives Verhaltnis gesetzt werden. Die Pitgjekterscheiden sich inhaltlich und vom
zeitlichen Umfang.

Anzahl der Projekte und Malinahmen in 2011:

Anzahl der |Davon mit
Projekte Drittmitteln
finanziert
Aplerbeck 35 6
Brackel 12 0
Eving 6 0
Horde 10 5
Hombruch 19 15
Huckarde 17 9
Innenstadt- 8 7
Nord
Innenstadt- 12 3
Ost
Innenstadt- 16 11
West
Latgen- 33 8
dortmund
Mengede 23 19
Scharnhorst 28 1
Gesamt 219 84
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Dortmun Ber'Cht 2011
Anzahl der Projekte und MalRnahmen von 2002 bis 2010
2002|2003 2004|2005/ 2006|2007 2008, 2009| 2010| 2011

Gesamtzahl
der Projekte | 89 | 121 | 163 | 186| 185|181 | 179|170 | 210 | 219
Anzahl der Presseartikel (Mehrfachnennungen mdglich

Zahl der | Zahl der | Zahl der | Zahl der | Zahl der | Zahl der

Presse-| Presse-| Presse-| Presse-| Presse-| Presse-

artikel artikel artikel artikel artikel artikel

2006 2007 2008 2009 2010 2011

Aplerbeck 185 183 140 117 141 109
Brackel 41 48 27 61 55 73
Eving 55 63 54 74 61 28
Horde 113 117 76 49 70 76
Hombruch 113 104 107 71 174 141
Huckarde 11 33 37 22 49 26
Innenstadt-Nord - - - 3 24 16
Innenstadt-Ost 82 65 51 39 48 54
Innenstadt-West 53 22 24 24 60 87
Litgendortmund 45 37 46 36 70 72
Mengede 110 94 76 100 105 117
Scharnhorst 62 48 46 35 48 75
Gesamtzahl 870 814 684 631 905 874
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