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1. Einleitung

Mit dem StadtbezirksMarketing hat sich die Stadttbwind das Ziel gesetzt, ihre Stadtbezir-
ke weiter aufzuwerten und ihre Attraktivitat furedBewohner/innen, Wirtschaft und Besu-
cher/innen zu steigern. Mit dem flachendeckendersafmdes Stadtmarketings auf Bezirks-
ebene fihrt die Stadt Dortmund ein bundesweit amertes Projekt durch und kann nun be-
reits im zehnten Jahr von den Ergebnissen deslfetadisMarketings berichten.

Seit Mai des Jahres ist auch der Stadtbezirk Inadtidlord Mitglied im Verein Stadtbe-
zirksMarketing Dortmund e.V. Auch hier kbnnen btr@rste Ergebnisse prasentiert werden.

Die folgenden Seiten geben einen Uberblick tiberAkgvitaten und das Engagement des
StadtbezirksMarketings im Jahr 2009.

2. Zusammenarbeit mit der TU Dortmund/Lehrstuhl Marketing

Im Vereinsjahr 2009 wurden erstmals Workshops gesagn mit Herrn Professor Dr. Holz-
muller von der Technischen Universitat Dortmundehistuhl Marketing angeboten.

Diese Workshops bieten die Chance, weitere Gruedlaglemente und Mdglichkeiten des
jeweiligen Stadtbezirksmarketings kennen zu lern&feiterhin werden hier Chancen und
Starken analysiert sowie mdgliche neue Ziele, &giah und Malinahmen fur die Stadtbezir-
ke herausgearbeitet und weiterentwickelt.

Bisher haben die vier Stadtbezirke Litgendortmiumugnstadt-Ost, Mengede sowie Innen-
stadt-Nord dieses Angebot wahrgenommen. Im Jal® @@tden weitere Workshops folgen.
Aktuell geplant ist u.A. Innenstadt-West am 03.03.2

3. Durchgefiihrte Projekte in den Stadtbezirken

Der Grundauftrag des StadtbezirksMarketing e.Vrt&jhabhangig von Struktur und inhaltli-
chen Leitgedanken in den einzelnen Stadtbezirkemnterschiedlichen Projekten und Aktio-
nen, die erfolgreich durchgefihrt wurden.

Die Projekte und MafRnahmen in den Stadtbezirkeremateiterhin den Focus auf alle ver-
einbarten Handlungsfelder, wobei einzelne Projektbrere Teilaspekte der Handlungsfelder
beinhalten.

Im Jahr 2009 lagen die Schwerpunkte des Stadtlsdakketings erneut in den Bereichen:

- Kunst und Kultur,

- Wirtschaft und Gewerbe,
- Jugend sowie

- Feste und Markte.

Im Jahr 2009 wurden insgesaimO Projekte durchgefiihrt (siehe auch Anlage auf Seite 11),
wovon 50 Projekte mit Drittmitteln finanziert (c29%) wurden. Der konkrete Anteil kann an
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dieser Stelle noch nicht eindeutig beziffert werdeéa einzelne Projekte zum Berichtszeit-
punkt noch nicht abgeschlossen und abgerechnet sindlesem Zusammenhang muss der
weiterhin der bedeutsame Arbeitseinsatz, den Schiken und Schuler, studentische Hilfs-
krafte und viele Akteure in den Projekten leistganannt werden, der monetar nicht erfasst
werden kann. Im StadtbezirksMarketing sind vielesBeen unterschiedlichen Alters aktiv.
Dabei hat jede/r die Moglichkeit, sich nach ihremsn Interessen und Zeitkontingenten an
der Planung und Durchfuihrung der Projekte zu bgéxil Neben den Aktiven in den Len-
kungs- und Marketinggruppen sind es insbesondereidien kreativen Helfer in den einzel-
nen Arbeits- und Projektgruppen, die den Erfolg 8esdtbezirksMarketings ausmachen. Die
ortlichen Medien, Zeitungen, Rundfunk und Fernsehaben fir vielzahlige Aktionen und
Projekte in den Stadtbezirken geworben und darlibachtet. Insgesamt wurd&28 Pres-
seartikel veréffentlicht. Plakate und Sonderbeilagen infam@n die Birgerinnen und Blrger
weiterhin Uber die zahlreichen Aktivitaten vor Ort.

Auf den folgenden Seiten sind einige dieser Akditeh dargestellt.

Stadtbezirk Aplerbeck

Kinder und Jugend:

Innovative Projekte im Bereich Kinder- und Jugerakrem u.A. ein Workshop, bei dem Ju-
gendliche die Bedienung von Mischpult-, Verstarkane Lichttechnik erlernten. Beim Pro-
jekt Jazz meets HipHop entwickelten Jazz-Musiket HipHopper Uber einen langeren Zeit-
raum ein gemeinsames musikalisches Konzept uncemtiéeen das Ergebnis bei einem
Konzert. Aul3erdem fand ein klassischer Jugendmuwtkewerb, initiiert von der Bezirks-

vertretung, mit einer erstaunlichen Resonanz umkrebeeindruckenden Qualitat statt

Kultur und Geschichte:

Etablierung und Qualifizierung der Veranstaltungsrelazz in Aplerbeck mit inzwischen 21
Konzerten. Verlegung von Stolpersteinen im Angeéanin ermordete judische Mitburger.
Festigung des Sechsten Klnstlermarktes als Tradit@ranstaltung.

Offentlichkeitsarbeit:

Festlegung eines Wappens und Entwurf einer Flaiggddn Stadtbezirk Aplerbeck sowie ein
erstmaliges Hissen der Flagge an einem der vieem&ahnenmasten mit einem Festakt vor
dem Amtshaus.

Gewerbe/Einzelhandel:

Im Handlungsfeld Gewerbe/Einzelhandel wurde dietifiesg der Marke ,Kunst® flur das
Nahversorgungszentrum Aplerbeck Mitte durch Skuktudes Kinstlers Rolf Sablotny im
(Skulpturen-) Rodenbergpark mit einer festlichemtfiillung® vorangetrieben. Auch die
Weiterentwicklung eines weihnachtlichen Lichtkonsejpn Einkaufsbereich mit gro3er Tan-
ne auf dem Marktplatz ,gemeinsam mit der Aplerbedkerbegemeinschaft, gehdrte dazu.
Zwei verkaufsoffene Sonntage im Rahmen von Verénsigen lockten viele Kunden an.

Senioren:
Unterstitzung des Einkaufsdienstes fur SeniorenCaeitas Kontakt, bei dem Seniorburger
von zu Hause zu Einkaufsmoglichkeiten gefahren amreéinkaufen konnen und mit der Wa-
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re wieder nach Hause gebracht werden. Eroéffnungr édoule-Bahn mit Ubertragung einer
Patenschaft an das Seniorenbdiro.

Stadtbezirk Brackel

Radtour des Stadtbezirksmarketings

Insgesamt 60 Radfahrerinnen und Radfahrer trafdgmasn 21.06.09 um gemeinsam mit dem
Bezirksburgermeister und seinen zwei Stellvertremowie gesichert vom ADFC zu einer
Radtour. Zunachst ging es vom Knappschaftskrankentiber den Hauptfriedhof und durch
Kleingartenanlagen zur Halde Schleswig in Neuassabneine Besichtigungstour anstand, zu
welcher sich auch 50 ,Nichtradler” gesellten. Danging es weiter durch die Asselner Fel-
der, Gber Wickede ins Wickeder Holz, wo nach 25kenTaur in der Kleingartenanlage Wil-
helm-Hansmann endete.

Kulturtage ,Bunt statt Braun*
Zum Thema ,Bunt statt Braun® fand in der erstent8ejperwoche ein grof3es Kulturfest in
Brackel statt, bei dem Hunderte von Leuten mitterer

Die evangelischen und katholischen Kirchengemeinmddrackel, die Kommende, das balou
Kultur- und Bildungszentrum, die Stadtteilbibliokyeder Gewerbeverein Brackel, das Kul-
turhaus Neuasseln und das Stadtbezirksmarketingk&raeteiligten sich an diesem gelunge-
nen Kulturfest.

Vom Kinderfest zum Lichterfest, von der Musikdathigg bis zur Diskussion mit hohem An-
spruch waren hier alle Facetten vertreten.

Stadtbezirk Eving

Wege im Stadtbezirk Eving — Stolpersteine als Weguz Versdhnung

Zu den erfolgreichsten Projekten des Stadtbezirkk®imgs Eving gehdort die Serie ,Wege
im Stadtbezirk Eving®. Hier wurde in 2009 unter dditel ,Stolpersteine als Weg zur Ver-

s6hnung” an die Evinger Burgerinnen und Birgerremity die Opfer des Nationalsozialismus
waren. Innerhalb dieser Broschire werden die Lejesthichten der Betroffenen beschrie-
ben. Auf einer Karte des Stadtbezirks sind die Askee der Opfer vermerkt. Des weiteren
werden die Auswirkungen des NationalsozialismusdefBereiche Wirtschaft, Kirche und

weitere gesellschaftsrelevante Bereiche dargestellt

»~Jugendbotschafter”

In einem weiteren Projekt werden Jugendliche inadumenarbeit mit der Fachreferentin fur
Kinder- und Jugendfragen zu Botschaftern ausgebilohe dieses Thema mit anderen Jugend-
lichen zu diskutieren. Innerhalb dieses Projeki®ilse enge Zusammenarbeit mit den Schu-
len geplant.

Mit diesem Gesamtprojekt verfolgt das Stadtbezikd®mting Eving das Ziel, die Zeit des
Nationalsozialismus und deren Auswirkungen aufMiénschen des Stadtbezirks wach zuhal-
ten. Uber eine Vernetzungsstruktur sollen die dematichen Akteure des Stadtbezirks fiir
Vielfalt, Toleranz und Demokratie gestarkt werden.
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Evinger Volkslauf

Der Stadtbezirk Eving besitzt eines der grofdtemusenhangende Waldgebiete Dortmunds.
Es dient vielen Menschen auch Uber die Stadtbegikzen hinaus als beliebtes Naherho-
lungsgebiet. Um diese Seite des Stadtbezirks vtetters, fihrte das Stadtbezirksmarketing
in Kooperation mit dem Lauftreff Brechten im letzéahr den dritten Evinger Volkslauf
durch.

Stadtbezirk Horde

Ausstellung ,Bernhard Hoetger*

Im Januar 2009 endete die Ausstellung tUber den dddfdinstler ,Bernhard Hoetger“. Im
Birgersaal der Bezirksverwaltungsstelle Horde (degten sich mehrere Tausend Menschen
davon, welche unterschiedlichen Werke dieser iat@nal anerkannte Kunstler im Laufe
seines Lebens erschuf. So waren u. a. Majolikesehen, die viele Jahre im Museums am
Ostwall eingelagert waren. Die zentrale Figur dersgtellung war die Tanzerin , Sent
M’Ahesa“, die Hoetger als fast lebensgrofRe Skulptanstellte (ein Abguss steht am Schild-
platz) und deren eigenwillige Art des Tanzes vareeProfitdnzerin im Blrgersaal nachemp-
funden wurde.

1. Horder Energiemarkt

Das Stadtbezirksmarketing Ho6rde unterstltze diep€aation der ev. Kirche, des Gewerbe-
vereins und des Umweltamtes der Stadt Dortmund afmnfen einer ganz besonderen Veran-
staltung. Anfang Oktober fand der 1. Hérder Enaengigkt zusammen mit dem Erntedank-
markt der Kirche und dem Hdérder Erntemarkt statteti30.000 Besucher konnten die fami-
liare Atmosphare an der Lutherkirche und den Bamuarkt in der Ful3géangerzone Hérdes ge-
nielBen. Dieses traditionelle Angebot wurde ersgndiirch professionelle Beratungsstande
vom Umweltamt erganzt. Immobilienbesitzer und iessierte Blrgerinnen und Burger konn-
ten sich Uber energetische MalRnahmen im InnenAusdenbereich beraten lassen.

Kooperation mit dem Citymanagement Hérde

Das Citymanagement Horde startete im Jahr 200%enier Arbeit. Ende des Jahres konnte
das Ladenlokal in der Alfred-Trappen-StralR3e 18 gemaoverden. Aufgabe der Beschaftigten
ist es, die Beratung von Einzelhandlern und Immebldesitzern im Kernbereich Horde

durchzufiihren und geeignete Angebote zu unteriordilee Zusammenarbeit und die Koope-
ration mit dem Citymanagement wird auch in den kanden Jahren ein Arbeitsschwerpunkt
des Stadtbezirksmarketings Horde sein.

Stadtbezirk Hombruch

Sauber macht lustig vom 3. — 7. Méarz 2009:

Im Mittelpunkt steht seit dem Start der Hombruc8auberkeitswoche im Jahr 2003 die Sen-
sibilisierung der Hombrucher Burgerinnen und Bung&ir ihren sauberen Stadtbezirk. Die

Eigenverantwortung wird dabei ebenso betont wieFéi@erfihrung der Aktion durch die be-

teiligten Projektpartner.
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Radverkehrsférderung im Stadtteil Hombruch

Im Rahmen des ,Nationalen Radverkehrsplans vom 8sméhisterium fir Verkehr, Bau und
Stadtentwicklung“ wurde von der TU Dortmund ein Radekonzept erstellt, das sich vor al-
lem auf nichtinvestive MalRnahmen stiitzt. Als Mastellitteil wurde u.A. Hombruch ausge-
wahlt um den Radverkehr zu starken. Hier entschiedh sich fir das Projekt ,Naturbad
Froschloch®, durch das eine Fahrradabstellanlageés@nPlatzen auf dem angrenzenden stad-
tischen Parkplatz und weitere 10 bis 20 Abstellnotdggeiten fur Fahrrader direkt am Eingang
des Naturbades errichtet werden sollen.

Aktionen am Markt und in der Ful3géangerzone HarkortgralRe

Das Konzept des Stadtbezirksmarketings Dortmund{btaatn, den Markt und die Ful3gan-
gerzone Harkortstral3e durch zahlreiche AktionendaitWerbegemeinschaft Hombruch e.V.
und der Bibliothek Hombruch aufzuwerten und alstden der Begegnung zu starken, wurde
wie in den Vorjahren mit Leben gefullt.

Als besondere Hohepunkte sind das Marktplatzfest {24. Mai 2009), das Hombrucher
Stral3enfest (3. —6. September 2009), der Martirkir(8 November 2009) und die Aktionen
an den vier Samstagen vor Weihnachten zu nennen.k@stenlose Kinderbetreuung vor
Weihnachten wurde besonders gut angenommen. Imagesdzten dber 300 Kinder dieses
Angebot.

Stadtbezirk Huckarde

Seniorenmesse ,Mitten im Leben - 50+ gesund und alkt

Am 25.10.09 veranstaltete das Stadtbezirksmarkédungkarde in Kooperation mit dem Se-
niorenblro und dem Seniorenbeirat im Kulturzentpéite Schmiede” die Huckarder Senio-
renmesseMitten im Leben - 50+ gesund und aktiv: An Uber 30 Standen konnten sich In-
teressierte von 10:00 bis 17:00 Uhr nicht nur iklassische Themen wie Pflege und Betreu-
ung informieren. Von Freizeit und Urlaubsangebaiber Sicherheit bis hin zur Wohnbera-
tung reichte das Spektrum der verschiedenen Alesstelganzt durch Vortrage und Aktio-
nen.

Besucher konnten im Gesundheitsbereich das SehHaneérmdgen testen lassen, die eigene
Beweglichkeit trainieren, sich eine Nackenmassagn, oder auch Informationen tber be-
sondere Krankheitsbilder oder Vorsorgemdglichkeégrnolen. Sport- Bildungs- und Begeg-

nungsstatten zeigten Einblicke in ihre Arbeit uaddn zum Ausprobieren ein. Uber Neuig-

keiten in der Pflege informierten die ortsansassifélege- und Betreuungseinrichtungen.

Das Wohnprojekt im Hangeney stellte sich mit seirmsonderen Wohnkonzept vor. Abge-

rundet wurde das Programm durch TheatereinlagenTiwma Sicherheit der Polizei, durch

Musik und Tanzdarbietungen.

3. Huckarder Oldtimer-Treff

Der 3.Huckarder Oldtimer-Treff, der am 13.09.09 &tseffpunkt fir Liebhaber historischer
Fahrzeuge durchgefihrt wurde, hat sich zu ein¢erfieSrol3e innerhalb der Palette Huckarder
Veranstaltungen entwickelt. Das bunte Rahmenprogramt Geschicklichkeitsparcours fur
Oldtimer, Musik und kulinarischen Angeboten erfeegich erneut grol3en Besucherzuspru-
ches.
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Stadtbezirk Innenstadt-Nord

Am 29. April 2009 hat die Bezirksvertretung InnemitNord ihren Beitritt zum Stadtbe-

zirksMarketing beschlossen und am 18. Mai 2009 eud@ erste Lenkungsgruppensitzung
einberufen. Gemeinsam mit dem Gewerbeverein Bdegigpnd Minsterstral3e sowie mit der
Interessengemeinschaft SchitzenstralRe wurden cimttBche Projekte realisiert.

Oesterholzstral3enfest

Beim OesterholzstralRenfest wurde in ZusammenantéiBorussia Dortmund rund um den
Borsigplatz 200 Fahnen mit dem Logo ,100 Jahreestigbe” in Anlehnung an das Vereins-
jubilaum des Dortmunder Traditionsvereins aufgehabgerse Bands traten beim gelunge-
nen Fanfest auf der Musikbihne auf.

Weiterhin wurde eine Adventsfeier fur Grundschutleénin der Nordstadt durchgefihrt.

Stadtbezirk Innenstadt-Ost

Davidis-Markt - Ein Viertel fur die ganze Familie !

Auf dem Davidismarkt fanden im Jahr 2009 erneutreadhe Aktionen statt, u.A. ein Mar-
tinsspiel mit anschlieBendem Martinsbrezelverkawfis ein Schauspiel der Melanchthon-
konfirmanden, in welchem die Geschichte der Maeileldes St.Martin dargestellt wurde.

Veranstaltungen 2009

In Zusammenarbeit mit den drei Ideenwerkstéatterdemiim Jahr 2009 die Veranstaltungen
.Kaiserfriihling“, ,Kaisersommer* und auch die Vesaltung ,Oststadt in Harmonie" ausge-
richtet.

Weiterhin konnte gemeinsam mit dem Kunst- und Kuktein Korne die Veranstaltung
.Korne bluht auf* organisiert werden. Der Erlos desstes ist fur die Kinder- und Jugendar-
beit in KOrne vorgesehen.

Heftreihe ,Geschichten aus dem Stadtbezirk®

Es wurde das 2. Heft Geschichten aus dem Stadkh&tnalien und Platze von A — K* sowie

das 3. Heft ,Die Zeit des Nationalsozialismus* husgegeben, in welchem Uber die tragi-
schen Schicksale vieler Dortmunder judischen Glashend Uber den Widerstand im Stadt-
bezirk berichtet wird.

Stadtbezirk Innenstadt-West

Quartiersfest Rheinische Stral3e

Als Highlight hat sich im vergangenen Jahr gandeitig das Quartiersfest Rheinische Stra-
3e erwiesen. Neben zahlreichen Standen und Danligtiuder im Quartier aktiven Gruppen
sowohl mit als auch ohne Migrationhintergrund sower ansassigen Kitas und der Grund-
schule waren Sportvorfuhrungen (Boxen u.a.) selfrage Die Musikdarbietungen von
Gruppen aus dem Viertel sowie auch von Gruppenra@gionaler Bekanntheit wurden sehr
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gut angenommen. In der Zeit zwischen 13:00 undQL@4or waren standig zwischen 500 und
600 Zuschauer auf dem Veranstaltungsgelénde.

Stadtbezirk Lutgendortmund

Offentliche Veranstaltungen standen wieder im Npttekt der Aktivitaten 2009. Vor allem
Sonder- und Spezialmarkte zur Starkung des ortii¢tendels wurden gefordert.

Zu den drei groBen Themen ,Schulstart, ,Fruhlimgsechen” und ,Gesundheit” wurden
Spezialmarkte mit den anliegenden Gewerbetreibeadganisiert.

Die Vielfalt der drtlichen Angebote spiegelte sintreger Gewerbeteilnahme und das Interes-
se der Burger in sehr guten Besuchszahlen wieder.

Stadtbezirk Mengede

Im Vorfeld deutete es sich bereits an, dass dielifihrung verschiedener Projekte lediglich
mit der Unterstlitzung von Kooperationspartnern netiglvar. Gréf3ere Veranstaltungen lie-
3en sich daher auf diese Weise noch realisierarddBéNiederauflage traditioneller Projekte
kam es dem Stadtbezirksmarketing in Mengede zu,Glaigs verlassliche Kontakte zu den
ortansassigen Vertretern aus Handel und Gewerldenses und durch dieses Netzwerk die
notwendige Foérderung der Projekte zustande kam.diase Weise konnte die Refinanzie-
rung notwendiger Ausgaben sicher gestellt werden.

Handwerkermarkt ,Kunst in der Kaue*

Mit der Ausrichtung des Mengeder Kunst- und Handwenarktes ,Kunst in der Kaue*®

konnte mit einer grof3en Zahl von Besuchern ern@wtreder Themenschwerpunkte des
Stadtbezirksmarketings in die Tat umgesetzt werdée. bereits in den Vorjahren ist es den
Projekt-verantwortlichen in beeindruckender Weistuggen, eine Fille von Ausstellern in
die Kaue der ehemaligen Zeche Hansemann zu lo@kem.zahlreichen Besuchern wurden
Uber die verschiedenen Malstile der Bildenden- Digitalen Kunst hinaus ein vielseitiges
und attraktives Angebot kunstgewerblicher Prodyttesentiert. Weg vom Einheitsbrei kam
das kreative Handwerk insbesondere in den rustikdlEemauern der alten Zeche an.

Kinstler wie Besucher empfinden den Markt als Aeifign einer Mengeder Marktliicke und
winschen eine regelméiige Neuauflage.

Stadtbezirk Scharnhorst

Neuburger

Seine ,Neublrger® begriufit der Stadtbezirk Schasthauf besondere Art und Weise. Alle
Personen, die ihre ,Zelte" im Stadtbezirk aufschlagerhalten pro Haushalt ein Buch mit
dem Titel ,Scharnhorst, Stralen, Schienenwege, ¥dsde, Seilbahnen®, welches unter an-
derem die Bedeutung und den Ursprung der StralResmees Stadtbezirkes erklart.
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Neues Logo Stadtbezirksmarketing

Das neue Logo des Stadtbezirksmarketings Schatnidrsmioch mehr auf die schénen Sei-
ten des Stadtbezirkes aufmerksam machen. WeiteetssZ es aulRerdem das Stadtbezirks-
marketing in Scharnhorst noch bekannter zu machen.

Kinstlermarkt ,Kunstbegegnungen*
Unter dem Motto ,Kunstbegegnung® wurde der ersteg€iermarkt im Stadtbezirk Scharn-
horst veranstaltet, der auch tber die Grenzen desk&s hinaus grof3en Anklang fand.

Lese- Lausch Lernreise

Im Rahmen von ,Kultur auf Tour* wurde bereits zumaltéen mal die Lese-Lausch Lernreise
durch den Stadtbezirk Scharnhorst veranstalteiseDiusrundfahrt, mit kulturellem Begleit-
programm, erfreut sich seit Jahren grof3ter Belgbiind ermoglicht Einblicke in Bereiche
des Stadtbezirkes, die nicht fur Jedermann zugéngind.

4. Projektforderung — Vorstellung der Projekte

Der Verein StadtbezirksMarketing Dortmund e.V. inatJahr 2008 verschiedene Projekte aus
den Bereichen Senioren, Jugend, Migration und/stlekkturverbessernde MalRnahmen ge-
fordert. Aufgrund der Vielfalt erfolgt die Vorstalhg einiger besonderer Projekte.

Stadtbezirk Huckarde, Projekt , T-Shirt Kauf fir Son ggruppe*

Bereits seit drei Jahren gehotren zahlreiche Jugpredties Bezirks zu der vom Frauenzent-
rum Huckarde ins Leben gerufenen Songgruppe. MiG#staltung eigener T-Shirts (verse-
hen mit dem Logo der Gruppe sowie des Frauenzesjrwind sowohl ein einheitliches Er-
scheinungsbild bei zukinftigen Auftritten gebotds auch das Wir-Gefihl der Gruppe ge-
starkt.

Stadtbezirk Innenstadt-Ost, Projekt ,Augen-Blick und Klick®

Unter dem Motto ,,Augen-Blick und Klick® riefen dastadtbezirksmarketing Innenstadt Ost
gemeinsam mit dem Jugendamt alle 14 — 20 Jahrigefa@lnahme an einem Fotowettbe-

werb auf. Die Teilnehmer sollten — an nur einem T&gtos vom Leben im Stadtbezirk In-

nenstadt-Ost erstellen zu einem Thema, welchesrsteam Morgen des Wettbewerbs beka-
men. Daraus entstanden Fototagebiicher mit 12 Faimmgwar alle an einem Tag entstanden
sind, sich aber dennoch komplett unterscheiden.

Stadtbezirk Scharnhorst, Projekt ,Durch Musik und L iteratur zur angewandten Kunst

bei Schulern®

Weg von der Kriminalitat, hin zur bildenden Kunstdueinem positiven Selbstwertgefihl —

insbesondere bei Kindern mit Migrationshintergrugd.lautet das Ziel des Projekts, das von
Mitgliedern des Vereins Kunststiicke e.V. an diverSehulen im Stadtbezirk durchgefihrt

wird. In kleinen Gruppen werden die Kinder tber Musd Literatur auf bestimmte Themen

eingestimmt, um anschlie3end ihre Eindriicke und fitrdpngen kinstlerisch auszudrtcken.
Zum Abschluss des Projekts findet eine gemeinsaonsstallung aller ,Kunstwerke* statt.
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5. Offentlichkeitsarbeit

Der Verein StadtbezirksMarketing e.V. hat im Vesghr 2009 einehnfobrief herausgege-
ben, der interessierten Menschen in digitaler mn@rintform zur Verfligung gestellt wurde.
In den Infobriefen werden Ideen und Maflinahmen imeiBb Stadtmarketing vorgestellt und
Uber interessante Veranstaltungen und erfolgréicbgekte berichtet.

Anlage zum Bericht

Auswertung der Aktivitaten in den Stadtbezirken
im Vereinsjahr 2009

Auf den folgenden Seiten werden die Aktivitaten &sdtbezirksMarketings in den einzel-
nen Stadtbezirken tabellarisch ausgewertet. Dieetiien Tabellen dienen lediglich der Uber-
sicht Uber das Geleistete und stellen kein Ranlitgr den Bezirken dar. Je nach Projekt va-
riiert die Bandbreite des Umfangs der Projekte MiaBnahmen. Daher kann die absolute An-
zahl von Projekten und MalRnahmen in den einzelnedtlsezirken nicht in Vergleich zuein-
ander gesetzt werden.

Anzahl der Projekte und Malinahmen in 2009:

Gesamt davon davon davon davon
abgeschlosse| laufend geplant ruhend

Aplerbeck 38 30** 8 - -
Brackel 11 - 10* 1* -
Eving 12 10 2 - -
Horde 10 3 6 - 1
Hombruch 10 2 8 - -
Huckarde 11 2 8 1 -
Innenstadt-Ost 11 11 - - -
Innenstadt- 4 - 4 - -
West
Innenstadt- 6 6 - - -
Nord
Latgendort- 13 13 - - -
mund
Mengede 25 - 24 - 1
Scharnhorst 19 3 15 1 -
Gesamt 170 80 85 3 2
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*Weihnachtsbeleuchtung/ Werbung fur den Hellwedastend+geplant, wurde aber nur bei
laufend gezahlt.

** Hiervon wurde drei Projekte aus verschiedeneiir@en nicht weiter verfolgt.

Anzahl der Projekte und MalRnahmen von 2002 bis 2009

2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009

Gesamtzahl
der Projekte 89 121 163 | 186 | 185 | 181 179 | 170

Anzahl der Projekte, die mit Drittmittelanteilen fi nanziert wurden:

Zahl der Projekte mit Dritt-

mittelanteil
Aplerbeck 9
Brackel 4
Eving 0
Horde 3
Hombruch 10
Huckarde 1
Innenstadt Ost 0
Innenstadt West 1
Innenstadt Nord 0
Litgendortmund 9
Mengede 12
Scharnhorst 1
Gesamt 50
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Ubersicht Uiber die Handlungsfelder der Projekte undMaRnahmen:

S| E| $8SRE| 2 98458 3| 9
— N =2 i s o 2] D o n
S E| 2E3RE & 7| B&2| 2| 2
| |88 ¢ |s53 %%

gZ_) = 5_; E: =

=l o & 28 =

S| of| S ®E®

1 1 (Q -I— 1
Aplerbeck 7120 2 | - 7| - - - 5 | 11| 52
Brackel 1 4 1 2 4 1 3 1 - 2 | 19
Eving 2 | 6 | - - 2 | - 101 - 2 | 14
Horde 2 7 1 - 2 2 - 2 - 2 | 18
Hombruch 9 9 10| 1 5 - 1 1 1 - | 37
Huckarde - 5 - - - - 2 4 - 3 |14
Innenstadt-Ost 1 3 6 - 2 - - 9 - - |21
Innenstadt-West 3 2 2 - 3 1 1 2 - 2 | 16
Innenstadt-Nord 2 1 - - - - - 2 - 1 6
Litgendortmund | 6 | 1 | 2 | 2 | 4 | - 2 | 8| - - | 25
Mengede 18| 22 (21| 2 (18| 7 | 11| 17| - - 116
Scharnhorst 1 (10 1 1 - - - - - 7 | 20
Gesamtauswer- 52 19046 | 8 |47 | 11| 21| 47| 6 | 30 | 358
tung

* Projekte kdnnen mehrere Handlungsfelder habdgli¢b sind Mehrfachnennungen mog-
lich
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Anzahl der Presseartikel (Mehrfachnennungen mdoglich
Zahl der Zahl der Zahl der Zahl der Zahl der
Pressearti- | Pressearti- | Pressearti- | Pressearti- | Pressearti-
kel kel kel kel kel
2005 2006 2007 2008 2009
Aplerbeck 191 185* 183* 140 117
Brackel 35 41 48 27 61
Eving 94 55 63 54 74
Horde 189 113 117 76 49
Hombruch 85 113 104 107 71
Huckarde 15 11 33 37 22
Innenstadt-Ost 30 82 65 51 39
Innenstadt-West 43 53*1 22 24 24
Innenstadt-Nord - - - - 3
Litgendortmund 34 45 37 46 36
Mengede 39 110*2 94 76*3 100
Scharnhorst 108 62*2 48 46 35
Gesamtzahl 863 870 814 684 631

*  Zuzuglich weiterer Beitrage im Lokalradio auf 91ija Burgerfunk sowie in Beilagen zum
Apfelmarkt, Kinstlermarkt etc..
*1 Zuzlglich 30 Beitrage in Florian TV.
*2 Zuzlglich weiterer sonstiger Berichte.
*3 Zuzuglich Plakate und Sonderbeilagen in Tagitégagen.
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Anzahl der Sitzungen von Lenkungs- und Marketinggryopen sowie von
sonstigen Gruppen wie z.B. Projektgruppen:

Lenkungsgruppe Marketinggruppe Sonstige Gruppen
Aplerbeck 6 - 13
Brackel 4 1 25
Eving 3 4 41
Horde 7 - 96
Hombruch 6 - 29
Huckarde 2 - -
Innenstadt-Ost 6 -* 7
Innenstadt-West 1 - -
Innenstadt-Nord 4 - 1
Lutgendortmund 1 1 11
Mengede 14 2 149
Scharnhorst 10 - -
* Die drei Ideenwerkstéatten: Korne, KaiserstraRemwiemd SaarlandstraRenviertel trafen sich jeweils

5-10 Mal.



