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1. Einleitung

Mit dem StadtbezirksMarketing verfolgt die Stadtridmund das Ziel, ihre Stadtbezirke wei-

ter aufzuwerten und ihre Attraktivitat fir die Belweer, Wirtschaft und Besucher zu steigern.
Durch die Zusammenarbeit von engagierten Burgenirumal Blrgern, der Politik, dem Han-

del und der Verwaltung vor Ort ist es mdglich, giarfolgreiche Aktionen und Projekte

durchzufiihren, die einen wichtigen Teil zur Attigitétssteigerung der Stadtbezirke beisteu-
ern.

Die folgenden Seiten geben einen Uberblick UberAdizeit des StadtbezirksMarketings im
Jahr 2008.

2. Veranstaltung ,Ruckblick und Ausblick*

Am 27.08.2008 wurde die Veranstaltung ,Ruckblickd ukusblick” im Dortmunder Rathaus
durchgefuhrt.

Elf Stadtbezirke, die sich am Marketingprozessibgén, prasentierten Projekte und Aktion,
die sie in ihrem Stadtbezirk durchgefiuihrt habentemlem Motto ,Frische Ideen fir das
StadtbezirksMarketing“ gab Herr Karl Jasper vom NHRAMisterium fur Bauen und Verkehr
einen Uberblick Gber Perspektiven im Stadtmarketing Sicht des Landes. AuRerdem wur-
den Fragen zu den Themenbereichen Senioren, Jugendigration diskutiert.

Darlber hinaus stellte der Verein seinen Flyerglek Leben* vor.

von links: Wilhelm Mhrenstechér, Ernst Lahme,
Elke Frauns, Karl Jasper, Wilhelm Steitz, Peter Spa#,
Dr. Gerhard Langemeyer
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3. Durchgefihrte Projekte in den Stadtbezirken

In den einzelnen Stadtbezirken werden viele Prejekd Aktionen erfolgreich durchgefuhrt.
Die Projekte und Mallnahmen in den Stadtbezirketdssichtigen weiterhin séamtliche ver-
einbarten Handlungsfelder, wobei einzelne Projekia Teil mehrere Handlungsfelder bein-
halten.

Im Jahr 2008 lagen die Schwerpunkte des Stadtlsakketings bei den Bereichen:

Kultur,

Wirtschaft/ Gewerbe,
Jugend sowie
Feste/Markte.

Im Jahr 2008 wurden insgesaim9 Projekte durchgefuhrt, davon sind 64 Projekte mit Dritt-
mitteln finanziert (ca. 36%) worden. Der Anteil kaan dieser Stelle nicht eindeutig beziffert
werden, da einzelne Projekte zum Berichtszeitpmakth nicht abgeschlossen sind und die
Drittmittelanteile daher noch nicht endgdltig fésten. In diesem Zusammenhang ist weiter-
hin der bedeutende Arbeitseinsatz, den Schuleriumeh Schiler, studentische Hilfskrafte
und viele Akteure in den Projekten leisten, zu menand der monetar nicht erfasst werden
kann. Im StadtbezirksMarketing sind viele Persometerschiedlichen Alters aktiv. Dabei hat
Jede/r die Moglichkeit, sich nach ihren/seinenrkgeen und Zeitkontingenten an der Planung
und Durchfuihrung der Projekte zu beteiligen. Nethem Aktiven in den Lenkungs- und Mar-
ketinggruppen sind es insbesondere die vielenikeratelfer in den einzelnen Arbeits- und
Projektgruppen, die den Erfolg des Stadtbezirkskitamngs ausmachen. Die drtlichen Medien,
Zeitungen, Rundfunk und Fernsehen haben fur viéggilAktionen und Projekt in den Stadt-
bezirken geworben und darlUber berichtet. Insgesamden684 Presseartikeheroffentlicht.
Plakate und Sonderbeilagen informierten die Bingem und Blrger weiterhin tber die zahl-
reichen Aktivitaten vor Ort.

Auf den folgenden Seiten sind einige dieser ertatiren Aktivitaten dargestellt.



StadtbezirksMarketing

Dortmund -4 - Bericht 2008

Stadtbezirk Aplerbeck

Der Stadtbezirk Aplerbeck hat im Vereinsjahr viBi®jekte und Aktionen durchgefihrt. Die
nachfolgend beschriebenen geben eine kleine Ulhérsic

Kinder und Jugend Herstellung von 1.000 Kappen ,Brems Dich* fur 8k&nfanger in Zu-
sammenarbeit mit der Verkehrswacht zum Beginn degem Schuljahres

Kultur: Etablierung und Qualifizierung der Veranstaltwegse Jazz in Aplerbeck mit inzwi-
schen 15 Konzerten. Festigung des Flnften Kinstltes als Traditionsveranstaltung.

Stadtbezirk Festlegung eines Wappens und Entwurf einer Fléigjgden Stadtbezirk Apler-
beck .

Gewerbe Im Rahmen des ,Ladenflachenmanagements” wurde Ei¢oaktion ,Aplerbeck
ein Gesicht geben® durchgefuhrt, bei der auf egreffen Leinwand zehn Gewerbetreibende
symbolisch fur das Angebot fotorealistisch abgedtildurden unter dem Motto ,Wir fur Sie
in Aplerbeck Mitte“. Zusatzlich wurden 10 lebendgeoFiguren entwickelt, deren Gesicht fo-
torealistisch ausgeftihrt wurde, der Korper abeasufwandiger Airbrush-Technik das Ange-
bot comicartig darstellt. Die Figuren und die Leand sollen z.B. in leer stehenden Ladenlo-
kalen auf das mietbare Objekt hinweisen, aber dacauf, dass in der Aplerbecker Mitte en-
gagierte Geschaftsinhaber tatig sind. Beim Kinstiekt 2008 wurden diel0 Standfiguren
und die grof3e Plakatwand zum Beginn des verkadfiseff Sonntags an die Werbegemein-
schaft als Abschluss dieses Projektes Ubergebenl®iAbgebildeten nahmen ihr Konterfei
mit in ihre Geschafte, um deutlich zu machen ,Wiir $ie in Aplerbeck Mitte®.

Vereine/VeranstaltungenIm Jahr 2008 fand in Aplerbeck der 26. Ruhrgehvaeindertag
statt, bei dem ca. 2500 Wanderer aus dem gesamtiergébiet zum Amtshaus Aplerbeck
wanderten. Anfang Mai wurde mit einem grof¥esst die Einweihung des fertiggestellten
Ortskerns Aplerbeck Mitte mit Feuerwerk, Oldtimege und Bihnenprogramm und An-
fang Juli die Fertigstellung des B 236-Tunnels gete

Stadtbezirk Brackel
,Bahn frei fur Asseln”

Das StadtbezirksMarketing begleitete den UmbauAdsslner Hellweges. 27 Monate Geduld
und Einsatzbereitschaft wurden wéhrend der Bauaroam Asselner Hellweg den Burgerin-
nen und Birgern abverlangt. Von 2006 bis 2008 wprd&tisch jeder Zentimeter sowohl un-
terirdisch als auch oberirdisch auf dem Hellweg égiwind neu gestaltet.

Bei der Terminierung der Arbeiten hat das Tiefbauden Stadt Dortmund und die beteiligten
Firmen, soweit wie moglich, den Versorgungsbedgden der Gewerbetreibenden, der Arzt-
praxen und der Blrgerinnen und Birger Rechnunggetr. Von Anfang an wurde auf eine
Kommunikation mit allen Beteiligten gesetzt. Hiettlas StadtbezirksMarketing Brackel die
Moderation Ubernommen.
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Der zustédndige Bauleiter war standig erreichbar undter der Internetadresse

www.hellwegausbau.de (organisiert durch das Stadisenarketing) konnte sich jeder je-

derzeit detailliert Gber aktuelle Entwicklungen deim Hellweg informieren: Wie weit ist der

Umbau voran geschritten?, was steht als Nachstgsamiche Umleitungen werden empfoh-
len?. Ubersichtlich und klar standen alle relevatgormationen zur Verfiigung. Dass dieses
Konzept der offenen Kommunikation der beste Weghst die intensive Beteiligung der

Birgerinnen und Burger gezeigt.

Oberbirgermeister Dr. Gerhard Langemeyer, StaattsekGilnter Kozlowski vom Ver-
kehrsministerium, Bezirksbirgermeister Karl-Heinzigfpka und seine Stellvertreter UIf
Katler und Ulrich Begemann konnten am 30. Augu€i&6iunderte von Burgerinnen und
Birgern auf dem Hof-Schulte-Platz in Asseln zum3gro Fest ,Bahn frei fir Asseln” begru-
Ren. Die grolRe Feier, auf der sich auch Vereiem&nschaften und Gewerbetreibende pra-
sentierten, die von diesen, den Kirchen, dem Jugahdlem StadtbezirksMarketing und vie-
len ehrenamtlichen Birgerinnen und Burgern orgartisvurde, war der Abschluss der Grol3-
baumalRnahme Umbau Asselner Hellweg.

Stadtbezirk Eving

Wege im Stadtbezirk Eving

Zu den erfolgreichsten Projekten des Stadtbezirkkdtangs Eving gehdrt die Serie ,Wege
im Stadtbezirk Eving“. Unter den unterschiedlicinstdhemen werden in handlichen Faltblat-
tern Wanderungen durch den Stadtbezirk dargestadltinformationen tber den Stadtbezirk
angeboten. Als achtes Projekt wurde in 2008 diglBmrgeschichte Evings aufgegriffen. Ent-
lang einer Wanderroute werden die noch sichtbapeme® des Bergbaus aber auch Standorte
des vollzogenen zweiten Strukturwandels vorgestellt

Mit den ,Wegen im Stadtbezirk Eving“ werden dietenschiedlichen Facetten des Stadtbe-
zirks dokumentiert und vorgestellt. Bis jetzt erfah die Faltblatter eine grofe Resonanz
nicht allein innerhalb des Stadtbezirks, sondehaus den angrenzenden Stadtbezirken.

Kulturen begegnen sich in Eving

Das Leben innerhalb des Stadtbezirks Eving istgebiénd von Menschen mit Migrationshin-
tergrund geprégt. Bereits seit Mitte des 19. Jaiatbus kamen zu Beginn der Industrialisie-
rung zahlreiche Menschen anderer NationalitateAdisitskrafte nach Eving.

Unter dem Motto ,Kulturen begegnen sich in Evingfjanisierte das StadtbezirksMarketing
Eving in Kooperation mit der Bezirksvertretung uheim Jugendamt eine interkulturelle Ver-
anstaltung mit dem Ziel Menschen mit unterschiddiicnationaler Herkunft des Stadtbezirks
in einen Dialog zu bringen. Durch diese Veranstajtwurde ein deutliches Zeichen gesetzt
fur ein offenes Miteinander der unterschiedlicherdtitren innerhalb des Stadtbezirks.
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Stadtbezirk Horde

Im Stadtbezirk Horde lag im Jahre 2008 das Hauptanngrk auf der Fertigstellung und Ver-

teilung der Expertise Uber die ,Potenziale und iReofing des Einzelhandelsstandortes und
Stadtbezirkszentrums Dortmund-Horde®. Die Firma @lMtadtmarketing - Gesellschaft fir

gewerbliches und kommunales Marketing mbH - in Kéar beauftragt, eine Analyse des
Horder Einzelhandels im Zentrum zu erstellen undenbindung mit den Projekten Phoenix-
West und Phoenix-See Entwicklungsnotwendigkeitesh-potenziale aufzuzeigen. Der ca. 90
Seiten starke Bericht wurde im Fruhjahr 2008 feeigtellt, Gber die Bezirksvertretung Horde
in die Verwaltung eingebracht und anschliel3endiarkEthzelhandler und Immobilienbesitzer

verteilt. Bezirksbugermeister Manfred Renno, forentié in seinem Anschreiben, dass die
Veréanderungen, die durch die Phoenix-Projekte dérdét Kern schon heute betreffen, von
allen Immobilienbesitzern und Geschaftsleuten &lreorientierung verlangen und die bei-
liegende Expertise der CIMA GmbH dazu eine Hilféstey geben soll.

Der Bericht stellt die aktive Beteiligung der Hordér den Einzelhandel und fir Hérde dar.

Stadtbezirk Hombruch

“Hombruch live dabei am 21. Juni 2008!”

2008 fand das grofRe Stadtbezirksfest ,Hombruch dia@bei* zur FuRball-EM wieder unter
dem Motto ,Gemeinsam sind wir stark!” statt. Zumezien Mal zeigten die 300 Akteure der
beteiligten 50 ortlichen Vereine, Institutionen umderessensgemeinschaften die Vielfalt ih-
res Angebotes aus dem Sport-, Spiel- und KulturbleraMit der Beteiligung des Mescidi
Kuba Islamischer Kultur Verein e.V. und einem adtiigen interkulturellen Programm wurde
ein neues Element in die Veranstaltung integri@amit konnte der Austausch zwischen den
im Stadtbezirk lebenden Menschen unterschiedli&étureller Herkunft oder Nationalitat
unterstitzt und eine Plattform zu moglichst weidgbkerter Zusammenarbeit der Vereine, In-
stitutionen oder Initiativen im Stadtbezirk Hombinugeschaffen werden. Rund 10.000 Gaste
besuchten die Veranstaltung.

Sauber macht lustig vom 3. — 7. Mé&rz 2008:

Im Mittelpunkt steht seit dem Start der HombrucBauberkeitswoche im Jahr 2003 die Sen-
sibilisierung der Hombrucher Birgerinnen und Bung&ir ihren sauberen Stadtbezirk. Be-
sonders erfreulich ist, dass in dieser 5. Hombm&8aeiberkeitswoche mehr als 1.000 Perso-
nen fur ihren Stadtbezirk bei der Millsammelaktadtiv geworden sind! Einen aktiven Bei-
trag zur Mdullvermeidung, zum Umweltschutz und zuoskensenkung leisteten die 2000
Schulerinnen und Schilern im Schulzentrum Renningd¥a durch eine verbesserte Abfall-
trennung im Schulzentrum.

Aktionen zur Starkung der Hombrucher City

Das Konzept des StadtbezirksMarketings Dortmund-btoch, den Markt und die FuRgan-
gerzone Harkortstral3e durch zahlreiche AktionendmitWerbegemeinschaft Hombruch e.V.
und der Bibliothek Hombruch aufzuwerten und alstden der Begegnung zu starken, wurde
wie in den Vorjahren mit Leben gefullt. Als besorelélohepunkte sind das Marktplatzfest
(6. - 8. Juni 2008), das Hombrucher Stral3enfest{4September 2008), der Martinimarkt (9.
November 2008) und die Aktionen an den vier Sanestagr Weihnachten zu nennen.
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Stadtbezirk Huckarde

Am 27.05.08 veranstaltete das Stadtbezirksmarketingkarde im Kulturzentrum ,Alte
Schmiede” eine Ideenbdrse zur 1150 Jahr-Feier Hdekan 2010. In einer moderierten Ver-
anstaltung mit ca. 70 Beteiligten aus allen Bemanctles gesellschaftlichen Lebens des Stadt-
bezirkes wurden Vorschlage gesammelt, diskutiedt Schwerpunkte fir die weitere Planung
der Festaktivitaten festgelegt. Die Vorbereitundén vielfaltige Aktionen zum Jubilaum
werden in 2009 mit breiter Beteiligung fortgesetzt.

Im Rahmen des 2. Huckarder Oldtimer-Treffs fuhie &tadtbezirkMarketing erstmals einen
Geschicklichkeitsparcours fiir historische Fahrzedigeh. Uber 100 Autos bzw. Motorrader
wurden von zahlreichen Zuschauern auf dem Marktddatvundert. Innerhalb eines bunten
Rahmenprogramms mit Musik und Aktivitaten fur Kinaeurden Fahrzeuge in unterschiedli-
chen Kategorien mit Pokalen ausgezeichnet.

Stadtbezirk Innenstadt-Ost
Davidis-Markt - Ein Viertel fur die ganze Familie !

Der Davidis-Markt im KaiserstralRenviertel in detlidgden Innenstadt gehért zu den Dort-
munder Wochenmarkten, die innerhalb eines Wohrelereranstaltet werden. Hier findet
man noch eine gemdutliche Einkaufsatmosphare miatBag, Service und Qualitat zu fairen
Preisen. Im naheren Einzugsgebiet leben ca. 4.5084lte.

Die Lenkungsrunde des StadtbezirksMarketing InrmehsDst hat sich vor zwei Jahren ent-
schlossen, die Projektgruppe ,Davidis-Markt“ zurggtén. Nach einigen Verbesserungen, wie
z. B. den ,Ostmarkt” in ,Davidis-Markt* umzubenemmend einem neuen Hinweisschild an
der Kaiserstral3e, wurden monatliche Attraktionesamumen mit den Handlern gestartet, die
u. a. Uber die eigene Homepage (www.davidis-magkbeworben werden.

Dazu gehéren u. a. Aktivitaten, wie ,FrihlingsmarkBlumenmarkt”, ,Herbstmarkt”, ,Mar-
tinsmarkt" und ,,Adventmarkt”, sowie zahlreiche Infieationsstande. Vor Ort stellen sich re-
gelmafig Familienprojekt, Seniorenblro, Jugendbsoaie Schulen, Kindergarten und wei-
tere soziale Verbande und Vereine vor.

Stadtbezirk Innenstadt-West
Kreuzviertel Pur

Die vom 31.05.2008 — 01.06.2008 stattgefundene nétatung auf dem Vinckeplatz mar-
kiert ein Novum im Kreuzviertel. Es war das erstehmédgige Stral3enfest im Bereich. Her-
vorzuheben ist, dass es sich um ein abwechselucigsseProgramm mit Life-Musik, Kunst

und Kinderspald handelte und nebenher Modenschéuetief Frau von heute geboten sowie
Brautmoden vorgestellt wurden. Die lokale Gastroronmd Handler aus dem Viertel stellten
ihre Leistungsfahigkeit dar.
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Der Vinckeplatz hat sich als ein hervorragend gestigy Festplatz dargestellt. Das Besucher-
aufkommen war trotz nicht durchgangig guten Wettérsalle Beteiligten sehr gut. Es wur-
den zeitweise ca. 1.000 Gaste gezahlt. Das Bemasiezteste jedoch ist der Umstand, dass
die erforderlichen Vorbereitungen dazu fuhrten, sdasch 26 Handler, Freiberufler,
Dienstleister und Wirte aus dem Viertel fanden waieth Verein ,Aktions- und Interessen-
Gemeinschaft Kreuzviertel“ griindeten. Nunmehr isb @er Grundstein fir eine Struktur im
Viertel gelegt.

Stadtbezirk Lutgendortmund

Offentliche Veranstaltungen standen wieder im Nptiekt der Aktivitaten 2008. Im Frihjahr
— April /08 — begruf3ten Gewerbetreibenden der abémnbecker StralRe den Fruhling mit
der Aktion,Ein Stadtbezirk bliht auf’. Im Mai 2008 wurde mit Hilfe eines Neuburgertreffs
versucht, Alt- und NeubUrger bei einer 6ffentlichégranstaltung zusammen zu bringen, ein
kleines Stick Integrationsarbeit zu leisten. Migeagruppen waren nicht nur folkloristische
Elemente, sondern auch aktiv in die Veranstaltuodsreitungen einbezogen. Neue Verbin-
dungen zu Vereinen und Gruppen wurden geknuUpftMigdantinnen und Migranten wirken
kinftig in der Marketingrunde mit.

Das absolute Highlight war nattrlich die FuRball-EwJuni 2008. Aul3erhalb der Innenstadt
war Lutgendortmund der einzige Stadtbezirk, in daublic Viewing angeboten wurde. Tau-
sende von Fans nutzten die kostenlosen Angebokéanten und Lutgendortmund, feierten
friedlich und erzielten prachtige Umsatze zugunskenhiesigen Vereinskassen.

Stadtbezirk Mengede

Im Berichtsjahr 2008 macht sich bemerkbar, dassingr Reihe der angestolienen Projekte
die Initiatoren weg gehen vom reinen Eventcharal@&ttdessen wird versucht, die durchaus
bewahrten Projekte mit einer sozialen Ausrichtungersehen. Dies lasst sich u.a. daran fest-
stellen, dass bei Traditionsveranstaltungen derkotturelle Part deutlich hervortritt oder a-
ber ganz von Eintrittsgeldern abgesehen wird, uemaBevdlkerungsteilen einen Besuch zu
ermoglichen.

Mit der Ausrichtung desMengede mittelalterlich Gaudium®* betrat das StadtbezirksMarke-
ting eine neue groRe Buhne. Wahrend bei den Vemtlighen aufgrund der finanziellen

Wagnisse zunachst einige Vorbehalte zu verzeichvemen, machte die Veranstaltung am
ersten Juniwochenende deutlich, welche Nische dmanstalter aufgriffen. Mit dem Vertrau-

en, auf ein vorhandenes intaktes Netzwerk zuridiegreu kdnnen, wuchs die Zuversicht,
das gewaltige Projekt mit minimalem personellerskin stemmen zu kénnen.

Die an den drei Veranstaltungstagen in den Mengédiixsgarten strémenden nahezu 10.000
Besucher machten die Veranstaltung zu einem véhéolg. Auch die aus ganz Deutschland
angereisten Ritterheerlager sowie die gewerblicAHéndler gaben in ihrer Abschlussbe-
sprechung zu verstehen, dass fir alle Beteiligienv@ranstaltung zwingend eine Wieder-

holung erfahren misse. Dementsprechend werdenedantwortlichen Akteure versuchen,

das Gadium als festen Bestandteil in den jahrlichen Vetaltungskalender aufzunehmen.
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Stadtbezirk Scharnhorst
Vielfaltigkeit in Scharnhorst!

Erstmals wurden bei Veranstaltungen des Kindernthuiséiters in der Stadtteilbibliothek
Scharnhorst fir die Kinder der Klassen 1-3, derkerix sich den Eintritt nicht leisten kén-
nen, die Kosten Gbernommen.

Im Rahmen von ,Kultur auf Tour* wurde bereits zuimften Mal dieLese-Lausch Lernreise
durch den Stadtbezirk Scharnhorst veranstalteseDiusrundfahrt, mit kulturellem Begleit-
programm, erfreut sich gréf3ter Beliebtheit und eglett Einblicke in Bereiche des Stadtbe-
zirkes, die nicht fur Jedermann zugénglich sind.

Generationsubergreifend wurde in den SommerfeilierKeoperation mit dem Abenteuer-
spielplatz- zum 3. Mal eigHistorisches Spiel“durchgefihrt. Erwachsene und Kinder haben
unter padagogischer Anleitung eine Woche lang daseh zur Zeit der Wikinger ,nachge-
lebt”.

Am 12.11. wurde im vierten Jahr dgcharnhorst Medaillean sieben Blrgerinnen und Br-
ger verliehen, die sich durch ehrenamtlichen Emse den Stadtbezirk verdient gemacht
haben. Vorschlage fur die zu Ehrenden kommen auBalglkerung.

Das Hochzeitstags-Erinnerungskartchenles StadtbezirksMarketings Scharnhorst sorgt seit
2008 fur mehr Ehefrieden. Paare, die im Trauzimdesr Bezirksverwaltungsstelle Scharn-
horst heiraten, erhalten dieses Kartchen im Scletdkformat, auf dem das Datum der Hei-
rat vermerkt ist und welches helfen soll, dassHimrhzeitstag nicht vergessen wird.

4. Projektférderung

Der Verein StadtbezirksMarketing Dortmund e.V. inatJahr 2008 verschiedene Projekte aus
den Bereichen Senioren, Jugend, Migration und/stlekkturverbessernde MalRnahmen ge-
fordert. Insgesamt erhielten sechs Projekte eimddfing.:

- Stadtbezirk Aplerbeck, Projekt ,Einkaufsservige $enioren und Behinderte®,
- Stadtbezirk Huckarde, Projekt ,, T-Shirt Kauf fimr&gruppe”,

- Stadtbezirk Innenstadt-Ost, Projekt ,,Augen-Bliokd Klick®,
- Stadtbezirk Innenstadt-West, Projekt ,Schule &ak nun?*,

- Stadtbezirk Mengede, Projekt ,Mengeder Navigati@ystem",

- Stadtbezirk Scharnhorst, Projekt ,Durch Musik wnratur zur angewandten Kunst bei
Schilern®.

Da die Durchfihrung der Projekte mit in das Vergihs 2009 reicht, wird eine Vorstellung
der Inhalte erst im nachsten Geschaftsberichtgefol
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5. Offentlichkeitsarbeit

Der Verein StadtbezirksMarketing hat im Vereinsj@2008 zweilnfobriefe herausgegeben,
die interessierten Menschen in digitaler und imfRsrm zur Verfligung gestellt werden.

In den Infobriefen werden Ideen und Maflinahmen imeBb Stadtmarketing vorgestellt und
Uber interessante Veranstaltungen und erfolgrdfcbgekte berichtet.

Der Flyer ,Lokales Leben” informiert dariiber hinaus interegg Burger tber die Aktivita-
ten im StadtbezirksMarketing. In den individuellst@teten Einlegern werden die Schwer-
punkte der Bezirke sowie die AnsprechpartnerinnehAnsprechpartner vorgestellit.

o 4 P ”™
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Anlage zum Bericht

Auswertung der Aktivitaten in den Stadtbezirken
im Vereinsjahr 2008

Auf den folgenden Seiten werden die Aktivitdten &adtbezirksMarketings in den einzel-
nen Stadtbezirken tabellarisch ausgewertet. Digetien Tabellen sind eine Ubersicht (iber
das Geleistete und stellen kein Ranking unter dexirBen dar. Je nach Projekt variiert die
Bandbreite des Umfangs der Projekte und Mal3nahDaner kann die absolute Anzahl von

Projekten und MalRnahmen in den einzelnen Stadiegzimicht in Vergleich zueinander ge-
setzt werden.



StadtbezirksMarketing

Dortmund -12 - Bericht 2008
Anzahl der Projekte und MaRnahmen in 2008:
Gesamt davon davon davon davon
abgeschlossen laufend geplant ruhend
Aplerbeck 43 35 8 - -
Brackel 16 5 9 2 -
Eving 12 8 4 - -
Horde 10 4 6 - -
Hombruch 14 10 4 - -
Huckarde 11 9 - 1 1
Innenstadt-Ost 13 12 1 - -
Innenstadt-West 5 - 5 - -
Liutgendortmund 10 10 - - -
Mengede 23 2 18 - 3
Scharnhorst 22 1 18 3 -
Gesamt 179 96 73 6 4
Anzahl der Projekte und Mal3Bhahmen von 2002 bis 2008
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Gesamtzahl der
Projekte 89 121 163 186 185 181 179
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Anzahl der Projekte, die mit Drittmittelanteilen fi nanziert wurden:

Zahl der Projekte mit Drittmittelanteil

Aplerbeck 14
Brackel 3
Eving 1
Horde 4
Hombruch 14
Huckarde 1

Innenstadt Ost -

Innenstadt West 1
Lutgendortmund 10
Mengede 11
Scharnhorst 5

Ubersicht tiber die Handlungsfelder der Projekte undMaRnahmen:
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Aplerbeck 2 24 3 1 12 - - - 1 6 49
Brackel 2 6 1 1 5 1 1 4 - 2 23
Eving 1 5 - - 2 - 1 2 1 - 12
Horde 2 7 1 - 3 2 - 1 - 1 17
Hombruch 14 11 13 1 6 - 2 1 - 4 52
Huckarde 1 3 - - - - 2 5 - 4 15
Innenstadt-Ost 1 2 5 1 6 - 1 9 - - 25
Innenstadt-West 4 3 2 - 4 1 1 3 - 2 20
Litgendortmund 4 2 3 3 2 - 3 5 - - 22
Mengede 18 20 17 3 14 6 9 17 - - 104
Scharnhorst 3 9 1 1 1 - - 3 - 3 21
Gesamtauswertung 52 92 46 11 55 10 20 50 2 22 360
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Anzahl der Presseartikel (Mehrfachnennungen maglich

Zahl der Zahl der Zahl der Zahl der Zahl der

Presseartikel | Presseartikel | Presseartikel | Presseartikel | Presseartikel
2004 2005 2006 2007 2008

Aplerbeck 126 191 185* 183* 140
Brackel 27 35 41 48 27
Eving 83 94 55 63 54
Horde 196 189 113 117 76
Hombruch 97 85 113 104 107
Huckarde 19 15 11 33 37
Innenstadt Ost - 30 82 65 51
Innenstadt West 0 43 53*1 22 24
Lutgendortmund 38 34 45 37 46
Mengede 27 39 110*2 94 76*3
Scharnhorst 75 108 62*2 48 46
Gesamtzahl 688 863 870 814 684

*  Zuzuglich weiterer Beitrage im Lokalradio auf 91if2,Burgerfunk sowie in Beilagen zum
Apfelmarkt, Kiinstlermarkt etc..
*1 Zuzlglich 30 Beitrage in Florian TV.
*2 Zuzlglich weiterer sonstiger Berichte.
*3 Zuzlglich Plakate und Sonderbeilagen in Tagaszgen.
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Anzahl der Sitzungen von Lenkungs- und Marketinggryppen sowie von sonstigen
Gruppen wie z.B. Projektgruppen:

Lenkungsgruppe Marketinggruppe Sonstige Gruppen

Aplerbeck 7 - 19
Brackel 6 - 35
Eving 3 3 32
Horde 9 - 209
Hombruch 5 - 33
Huckarde 2 - 45
Innenstadt Ost - *1 7
Innenstadt West 1 - -
Litgendortmund 1 1 13
Mengede 15 1 157
Scharnhorst 10 - *2

*1 Die drei Ideenwerkstatten: Kérne, KaiserstraReteiemd Saarlandstraenviertel trafen sich jeweils
5-10 Mal.

*2 Die Projektgruppen tagen regelmafiig selbstosgzmi



